,Biber-Tourismus” -

ein Beitrag zum Artenschutz?

Abstract

"Beaver-tourism" - a contribution to
the species protection?

While beavers in the past centuries ha-
ve been nearly extinct throughout Europe ,
many countries reintroduced them with ex-
cellent success, though for the beaver the ti-
mes of peril haven‘t changed much. Instead
of hunting, it's now the loss of habitat and
the intensive use of the landscape by agri-
culture and forestry which threats the ro-
dent again. This makes it even more impor-
tant to inform the public about the biology,
the ecological needs and the ability of be-
avers to provide newly created wetlands for
use of many other species. Interpretive gui-
ded tours with specially developed environ-
mental programmes referring to different
groups of people can offer unique insights
into a beaver's world and improve the un-
derstanding of these master builders who
even today suffer from superstition and pre-
judice. Besides that today the beaver beca-
me a trade mark, symbolizes a friendly ima-
ge and serves as a logo for NGOs and enter-
prises as well.

Key words: beaver, Castor fiber, infor-
mation, environmental programmes, inter-
pretive tours

Zusammenfassung

Biber sind in den vergangenen Jahrhun-
derten in Europa fast vollstindig ausgestor-
ben, wurden aber, obwohl sich die Gefahren
fiir die Tiere nichr verringert haben, in eini-
gen Lindern mit groflem Erfolg wieder an-
gesiedelt. War es friiher die Jagd, stellt nun
der Verlust der Habitate und die intensive
land- und forstwirtschaftliche Nutzung der
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Landschaft das grofite Gefahrenpotenzial.
Das macht es umso notwendiger, die Offent-
lichkeit iiber die Biologie, die 6kologischen
Anspriiche und die Fihigkeit der Biber,
neue Feuchtgebiete, die auch viele andere
Arten niitzen, zu informieren. Fundiert ge-
fihree Exkursionen, die auf ein speziell dazu
entwickeltes Programm zum Umweltschutz
hinweisen, soll verschiedenen Personen-
gruppen unvergessliche Einblicke in die
Welt der Biber gewithren und dabei das Ver-
stindnis iiber die Baumeister, die noch im-
mer unter falschen Vorstellungen und Vor-
urteilen leiden, wecken.

Neben dem Markenzeichen, dem
freundlichen Image, dient er auch als Logo
fiir NGOs und Unternehmen.

Einfiihrung

Unter anderem fiihrten einst Aberglaube
und weit verbreitete Vorurteile, wie zum Bei-
spiel, dass der Biber Fische fressen wiirde, zu
dessen fast volliger Ausrottung in ganz Euro-
pa. Nach vielerorts durchgefiihrten Wieder-
ansiedlungen inzwischen zum erfolgreichen
Heimkehrer avanciert, genieft der Biber
(trotz schlechter Sympathiewerte bei so
manchem Landwirt und Forstmann) in der
breiten Offentlichkeit einen relativ guten
Ruf als liebenswerter Baumeister im Tier-
reich. Das allgemeine Interesse ist groB, und
insofern ist es wichtig, durch entsprechende
Bildungsprogramme sowohl Nutzergruppen,
als auch individuell Interessierte tber die
Biologie und Okologie des Bibers aufzukli-
ren und zu informieren, damit iberlieferte
Vorurteile und bestehende Unkenntnis
nicht zu bedrohlichen Faktoren fiir den gesi-
cherten Fortbestand der heimischen Biber-
population in der Zukunft heranwachsen.
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Abb. 1: Das offentliche Interesse am Biber
ist bei Kindern wie Erwachsenen gleicher-
maBen groB. Allein zum Auftakt der Biber-
Info-Kampagne im April 2000 in Drosing
stromten mehr als 150 Gaste aus der Re-
gion der Marchauen nach Drésing/NO. Hier
wird gerade das besondere Nagetiergebiss
mit seiner auBerordentlichen Schneide-
zahnlange von etwa 10 cm demonstriert.
(Alle Fotos stammen von der Verfasserin.)

Abb. 2: ,Auf den Spuren des Bibers"” will
Besucher motivieren, selbstandig Erkennt-
nisse aus der Wildbiologie des Bibers zu
gewinnen. Charakteristische FraBspuren
wie diese ermoglichen authentische Ein-
driicke, bieten ,hands-on” Aktivitaten und
lassen die Bibertour unvergeBlich werden.
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Einblicke in seinen Leb
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Abb. 3: Materialien aus dem Biberrucksack
fiir die Sinne: Zum Anfassen - Der Biber-
schadel mit seinen typischen Nagerzahnen.

Abb. 4: Eine wichtige Zielgruppe fiir Biber-
Exkursionen sind Kinder, die als Generation
von morgen schon heute das Schicksal der
Biber positiv beeinflussen kénnen, indem
sie ihren Eltern von ihren Erfahrungen und
Erlebnissen berichten.
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Abb. 5: Materialien aus dem Biberrucksack
fur die Sinne: Zum Riechen - Der moschus-
artige Duft des Bibergeils.

Abb. 6: Gerade bei jungem Publikum ist es
von groBer Bedeutung, die lllusion des
handzahmen Bibers aufzuklaren. Es soll be-
wufit kein Streichelzoo-Image vermittelt
werden. Die Botschaft soll fiir alle Besu-
cher klar und deutlich lauten: ,Wildtiere
wie der Biber sind keine Haustiere” und
«Wildtiere soll man nicht angreifen, aber
respektieren”.

182

Wahmehmung und ganzheitlichen Vertie

fung von Geschichten sammeln. Mittlerweile

existiert ein fertig gepackter ,Biber-Ruck

sack"”, der jederzeit emnsatzbereit alle wichti
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oder welcher Berufsgruppe er angehéren
mag:

»Der Biber braucht unsere Toleranz und
verdient unseren Schutz. Der Biber ist zu-
dem ein einheimisches Wildtier, auf dass wir
stolz sein diirffen. Auch sollten wir nicht
vergessen, dass Biber durch ihre landschafts-
gestalterischen Fihigkeiten, wertvolle Le-
bensrdume fiir andere Tiere und Pflanzen
schaffen.”

Diskussion

Nebst dem beispielhaften Bildungsauf-
trag in Nationalparks, liegen die Orte von
Biber-Touren nicht unbedingt in solch be-
sonderen Schutzgebieten, da sie unabhingig
davon iiberall dort stattfinden kénnen, wo
Naturschutz, Besitzverhiltnisse und natiir-
lich geeignete, von Bibern besiedelte Ge-
wiisser es erlauben. Sogar vom Menschen
gestaltete Lebensrdume aus zweiter Hand
kénnen hierbei eine groBie Rolle spielen
(siche zum Beispiel gefilhrte Kanufahrten
am Marchfeldkanal).

Die Tatsache, dass in Verbindung mit
dem Schwerpunktthema ,Biber* auch In-
halte wie ,Renaturierung von Fliissen”, ,der
grundsitzliche Wert von Feuchtgebieten
oder ganz generell ,Biodiversitit“ ein-
drucksvoll an das Publikum transportiert
werden kénnen, ist zudem von groflem Vor-
teil.

Da der rouristische Aspekt unbestritten
scheint, bleibt nur noch die Frage, ob eine
Biber-Tour tatséchlich zum Artenschutz bei-
triigt. Blicken wir gemeinsam doch einfach
optimistisch in die Zukunft!
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