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Stabstelle Besucherforschung und wissenschaftliche Projekte

das Oö. landesmuseum hat mit der implementierung der stabstelle besucher-
forschung ein klares zeichen gesetzt, sein breites angebot und leistungsspektrum 
im sinne des kontinuierlichen verbesserungsprozesses professionell zu reflektieren 
und strategisch auszurichten. das aufgabenspektrum im museumsjahr 2015 kann 
in drei zentrale themenkreise zusammengefasst werden: 

Statistische Datenanalysen, Interpretation und Berichte
aus kontinuierlichen auswertungen des umfangreichen datenpools aus dem 
kassensystem amepheas konnten vertiefende erkenntnisse über die 
besucherstruktur, die herkunft, das besuchsverhalten und die besucherströme 
gewonnen werden. darüber hinaus wurden standardisierte Quartals- und 
Jahresberichte, anlassbezogene sonderauswertungen und begleitende plausibili-
tätskontrollen etabliert. für die direktion des Oö. landesmuseums, die direktion 
kultur und politische entscheidungsträger wurden fundierte informa-
tionsgrundlagen und datenanalysen zu aktuellen fragestellungen der auslastung, 
der inanspruchnahme oder des tarifspektrums erstellt, die basis strategischer 
steuerung sowie gezielter marketingmaßnahmen waren.

Besucherbefragung im Oö. Landesmuseum 
im zeitraum von september 2015 bis februar 2016 wurde eine groß angelegte, 
standardisierte und modular aufgebaute besucherbefragung an den drei linzer 
hauptstandorten des Oö. landesmuseums durchgeführt. über 1.000 erwach-
sene besucher/innen wurden zu themen wie besucherkontakt, beurteilung der 
besuchten ausstellung(en) und ihrer zufriedenheit mit dem museumsbesuch 
befragt. 
die ergebnisse dieser besuchsanalyse bestätigen die programmatische treff-
sicherheit, sind aber auch auftrag, das hohe niveau und umfangreiche angebot 
im sinne der besucher/innen nicht nur beizubehalten, sondern kontinuierlich zu 
verbessern.
in kooperation mit dem projekt „naturschauspiel“ wurde darüber hinaus eine 
befragung von nicht-besuchern durchgeführt,  um Gründe und motive bzw. 
hemmnisse zu evaluieren.

Projektleitung für interdisziplinäre Projekte 
im Jahr 2015 wurden folgende bereichsübergreifende sonderprojekte mit inter-
disziplinärer schwerpunktsetzung geleitet: redaktion des ausstellungskatalogs 
„mythos schönheit“ (vgl. s. 521), schulungsprogramm besucherorientierung 
für mitarbeiter/innen des besucherdienstes und der kunstvermittlung, pro-
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jektleitung „strategieprozess Oö. landesmuseum“, fotowettbewerb und aus-
stellungsprojekt „schatzkammer Oberösterreichs im fokus“ in kooperation mit 
dem landespersonalausschuss (lpa) im rahmen der Jubiläumsausstellung „50 
Jahre – 50 Werke – 50 Geschichten“.
 dagmar fetz-lugmayr

Referat Marketing- und Veranstaltungsmanagement

über viele Jahre wurde im Oberösterreichischen landesmuseum ein zentrales 
marketingreferat aufgebaut, das seine inhalte, aufgaben und ziele an unterschied-
lichste zielgruppen kommuniziert und ein attraktives image der institution in 
der breiten öffentlichkeit pflegt. heute gehen acht engagierte mitarbeiterinnen 
und mitarbeiter (5,5 vollzeitäquivalente) den umfangreichen und vielfältigen 
aufgabenbereichen nach, die von klassischer presse- und öffentlichkeitsarbeit 
über Werbekampagnen für große projekte und sonderausstellungen bis hin zum 
veranstaltungsmanagement und museumsshop reichen. 
die aufgabenschwerpunkte des Jahres 2015 lagen insbesondere auf der bewerbung 
der ausstellungen „nach dem krieg“ und „mythos schönheit“ im schlossmuseum 
bzw. „alfred kubin“ in der landesgalerie. unkonventionelle marketingmaßnahmen 
mit besonderen ausstellungssujets, schaufenster-beklebungen, merchandising-
produkten und zahlreichen promotionaktivitäten in der linzer innenstadt 
trugen neben den interessanten und spannenden ausstellungsthemen selbst zum 
erfolg der genannten projekte bei. in diesem zusammenhang sei auch auf zahl-
reiche kooperationen mit medien, Wirtschafts- und kulturpartnern, verbänden, 
vereinen und non-profit-Organisationen verwiesen. diese ermöglichen kontakt 
mit unterschiedlichsten meinungsbildnern und gesellschaftlichen Gruppen zu 
halten und über zahlreiche multiplikatoren die botschaften des museums breit 
zu streuen. 
im Jahr 2015 wurden die drucksorten des landesmuseums behutsam überarbeitet 
und ein neues, häuser übergreifendes magazin, die „muse“, lanciert. viel zeit und 
energie flossen in die entwicklung einer neuen, besucherfreundlichen und grafisch 
ansprechenden Website. 
die linzer standorte des Oberösterreichischen landesmuseums, allen voran das 
schlossmuseum linz haben sich in den vergangenen Jahren zu einer beliebten 
plattform für kommunikation und begegnung entwickelt. 2015 konnten fast 400 
interne und externe veranstaltungen gezählt werden. neben fachvorträgen, wis-
senschaftlichen symposien und diskussionsveranstaltungen finden regelmäßig 
renommierte konzertreihen und kulturveranstaltungen, aber auch firmenevents 
und private feierlichkeiten statt. 
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