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Bibliographie - Oko-Sponsoring

Antje Engelmann

1. Anmerkungen zur Bearbeitung des Themas

Die vorliegende Bibliographie soll einen zusammen-
fassenden Uberblick der aktuellen Literatur zum
Thema"Oko-Sponsoring" geben.

Nach umfangreichen Recherchearbeiten stellten
sich Probleme bei der Beschaffung der eng-
lischsprachigen Literatur innerhalb des kurzen Bear-
beitungszeitraumes der Bibliographie heraus. Die
Ursache ist die langwierige Bearbeitungszeit des
nationalen und internationalen Fernleihverkehrs der
Deutschen Bibliotheken. Aus genanntem Grund
kann auch fiir die deutschsprachige Literatur kein
Anspruch auf Vollstandigkeit erhoben werden.

Ein groBer Teil der Literatur konnte fiir die Bibliothek
der Norddeutschen Naturschutzakademie ange-
schafft werden. Sie kann dort nach Absprache ein-
gesehen werden.

Auf diesem Wege méchte ich mich bei allen Biblio-
theken, Institutionen, Verbanden und Vereinen be-
danken, die mir unburokratisch und schnell Informa-
tionsmaterial und Literaturrecherchen zukommen
lieBen. Mein besonderer Dank gilt der Bibliothek des
Umweltbundesamtes Berlin, fir eine umfangreiche
Literaturrecherche aus der Literaturdatenbank ULI-
DAT.

Fiir die Zukunft wiinsche ich mir eine noch bessere
Kooperation beim Literaturdatenaustausch aller Bi-
bliotheken, Verbdnde und Institutionen, die im Natur-
und Umweltschutz arbeiten.

2. Benutzungshinweise:

Die Bibliographie ist im Hauptteil alphabetisch nach
Autoren und Titeln geordnet. Der Anhang wird durch
eine thematische Gliederung ergéanzt, in der die al-
phabetische Ordnungsfolge der Titel durch Num-
mern gekennzeichnet ist.
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on. Bruhn, M.; Dahlhoff, H.D.(Hrsg): Bonn, BDW
S.93-108

4. Anhang:

Gliederung der Bibliographie "Okosponsoring":

(die nachfolgenden Zahlen entsprechen der alpha-
betischen Reihenfolge der Literaturzitate im Haupt-
teil)

4.1 Aligemeines und Zusammenfassendes

¢ Bedeutung und Entwicklung: 2, 15, 16, 16, 22,
31, 37, 48, 55, 75, 96, 98, 100, 109

* Anforderungen und Bedingungen: (einschl. Um-
weltmanagement) 2, 9, 13, 14,17, 22, 25, 27, 28,
32, 33, 34, 36, 37, 40, 41, 43, 46, 50, 51, 53, 54,
55, 59, 60, 85, 88, 103

¢ (Okosponsoringziele: 14, 16, 17, 24, 27, 32, 36,
37, 43, 44, 47, 49, 56, 59, 62, 68, 75, 85, 90, 96,
98, 100, 109

® Rechtliche Grundlagen: 17, 24, 30, 42, 63,72, 76

4.2 Okosponsoringformen
(Kooperationsmodelie):

® aus Sicht der Gesponsorten: 1, 17, 25, 32, 33,
39, 43, 52, 53, 85, 90, 96, 107
® aus Sicht der Sponsoren: 5, 14, 17, 25, 28, 31,
35, 36, 48, 53, 58, 60, 62, 65, 68, 73, 78, 83, 86,
96, 101, 106, 107
Okosponsorships: (laufende Projekte): 3, 5,
11, 17,19, 25, 29, 34, 35, 38, 40, 43, 44, 47,
48, 53, 50, 51, 52, 54, 55, 58, 62, 65, 66, 69,
73,77, 83, 85, 86,99, 101, 105, 106, 107, 109
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Randformen (einschl. Médzenatentum):14,
47,62,71, 101

4.3 Handlungsempfehlungen:

® Partnervermittlung: 6, 13, 17, 27, 29, 49, 54, 61,
74,78, 82, 84, 96

* Planung, Konzeption: 6, 17, 22, 25, 27, 29, 31,
36, 46, 49, 50, 51, 52, 53, 54, 59, 60, 67, 68, 74,
78, 91,107

* Finanzierung:13, 15, 17, 54, 31, 67, 78

® Meinungsforschung: 7, 8, 9, 12, 21, 31, 106

* Werbung und éffentlichkeitsarbeit: (Kommunika-
tionsinstrument): 9, 13, 17, 19, 23, 24, 29, 37, 40,
42, 49, 50, 56, 60, 75, 77, 81, 91, 96, 100, 109

4.4 Abkiirzungsverzeichnis:

AG Arbeitsgemeinschaft

Aufl. Auflage

A.U.G.E. e.V. Aktionsgemeinschaft Umwelt, Ge-
sundheit, Erndhrung

B.A.U.M. e.V. Bundesdeutscher Arbeitskreis fir

Umweltbewuftes Management

Bund fiir Umwelt und Naturschutz

Deutschland e.V.

BJU Bundesverband Junger Unternehmer

BUND

DNR Deutscher Naturschutzring e.V.

Erg.Lfg. Ergénzungs Lieferung

FONAD Fdderation der Natur- und
Nationalparke Europas -
Sektion Deutschland

Hrsg. Herausgeber

IBM International Business
Machines Corporation

16W Institut fiir Okologische
Wirtschaftsforschung

o.J. ohne Jahresangabe

o.S. ohne Seitenangabe

PR. Publik Relation (Offentlichkeitsarbeit)

u.a. und andere

UTECH Umwelttechnologie

Verl. Verlag

VDI Verband Deutscher Industrie

WWF World Wide Fund for Nature
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