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1 Begritfe wie , Schiitzen durch
Niitzen”, frither zwar unbekannt,
aber hereits praktiziert!

Machen wir doch mal eine Bestandsaufnahme
und schauen auch zurtick:

Am Anfang war die Wildnis.

Dann kam die muhevolle Kultivierung der teil-
weise sehr steilen Taubertalhdnge mit Weinbau
vor rund 1500 Jahren. Eine Kulturlandschaft,
also eine kilnstliche Landschaft, entwickelte
sich.

Nach dem Wegfall des Weinbaus wurden bis vor
wenigen Jahrzehnten die Steilhdnge im Taubertal
und in seinen Seitentalern - meist von Kleinbau-
ern - noch weiter bewirtschaftet.

Sie wurden dabei vor allem extensiv genutzt. Es

entwickelte sich dort eine vergleichsweise reiche,

vielfaltige Flora und Fauna, aus heutiger Sicht
okologisch noch wertvoller als die urspriingliche
Weinbaunutzung.

Erst heute weil man, welche Pflegeleistung hier
in der Vergangenheit erbracht wurde. Schitzen
und NUtzen waren in einem Gleichgewicht,
solange extensives Wirtschaften auch wirtschaft-
lich und nicht nur Pflege war.

Wir stellen fest: Ein Gleichgewicht zwischen Auf-
wand und Ertrag der Leistung an den Steilhdngen
ist Voraussetzung fur die dauerhafte Bewirtschaf-
tung. Beim Weinbau war es der wirtschaftliche,
bei der Weidewirtschaft oder beim Grasschnitt
ein landwirtschaftlicher Nutzen, der den Aufwand
rechtfertigte.
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2 Gleichgewicht - Vorraussetzung
fiir den Tourismus? Voraussetzung
fiir die dauerhafte Landschafts-
pflege?

Stellen wir also die provozierende und unumgéng-
liche Frage im Zeitalter der 6ffentlichen Forde-
rung der Steilhangpflege: wer schafft heute das
Gleichgewicht? Ist es der touristische Nutzen? Ist
es der Okologische Nutzen? Ist dieser Nutzen auf
Dauer so stark, dass ein Gleichgewicht zwischen
Aufwand und Ertrag erhalten werden kann?

Um diese Frage klaren zu kénnen, wenden wir
uns der gegenwartigen Bedeutung des Touris-
mus im Taubertal zu.

Wie entstand er? Rothenburg ob der Tauber hatte
bereits seinen Stadtetourismus, einzelne Kultur-
reisende erkundeten das Taubertal nach seinen
geschichtlichen Sehenswiirdigkeiten. Dann veran-
derte sich in den Ballungsrdumen und deren Peri-
pherien zunehmend die Landschaft im Laufe des
letzten Jahrhunderts, die Bebauung bildete den
beherrschenden Landschaftseindruck, Feriengéas-
te verirrten sich plotzlich, vor allem nach dem
Zweiten Weltkrieg und mit Beginn des Wirt-
schaftswunders, in das Tal und bewunderten die
Landschaft. Nur- was machte fiir diese Pioniere
des Landschaftstourismus die Landschaft im Tau-
bertal bzw. das Typische an ihr aus?

* Die Steinriegellandschaft im Taubertal mit den
Seitentélern in ihrer stummen Ordnung quer
zum Talverlauf:

die Weinberge dazwischen, soweit noch
vorhanden,
die Wiesen, gepflegt, im Frihsommer vor
dem ersten Schnitt wogend mit Wimpern-
perlgras und Mohnblumen,
die symmetrisch angeordneten Kleebdcke
am Hang, aber auch auf den fetteren Tal-
wiesen.
Diese Landschaft ist auffallig anders als in
anderen bewaldeten oder bebauten Talern,
sie ist fur den auswartigen, gelegentlichen
Betrachter
nicht eintdnig, sondern abwechslungsreich,
im Herbst und Frihling bunter,
durch das schmale Tal meist sehr tber-
schaubar,
jeder Abschnitt ist fUr sich gut erkennbar
und eingéngig und somit insgesamt unver-
wechselbar und identitdtgebend.
In Verbindung mit den zahlreichen histori-
schen Bauwerken und Kulturgitern ist das
Taubertal einzigartig in seiner kulturellen
Bedeutung und verkdrpert einen besonderen
Reichtum an Natur und Schonheit.



68 Die touristische Entwicklung im Taubertal - welchen Einfluss hat die Landschaftspflege?

Das, was uns die Gaste selbst sagten, waren
dann auch in den 60er und 70er Jahren die Aus-
sagen flr die Werbeprospekte. Besonders im
Kohlenpott war man sehr erfolgreich: Raus aus
dem Kohlenpott — rein in die Natur. Das hat
damals als Tourismusprodukt, als Marktstrategie
gut gereicht. Das Gleichgewicht von Schitzen
und NUtzen war davon aber noch nicht berthrt.
Die Landschaftspflege erfolgte — noch — unent-
geltlich.

Heute, 20 bis 30 Jahre spater, stellen wir fest,
dass ohne Motivation und Férderung von aufen
die Landschaftspflege entféllt, wegfallt, ausbleibt.
[ch wage deshalb die These:

Denn der Mechanismus der Gaste funktioniert
seit 50 bis 60 Jahren nach denselben Grundsat-
zen und wird immer nach folgendem Schema
funktionieren: Nur die gepflegte Landschaft ladt
ein. Die Ursache liegt in der Psyche des Men-
schen begrindet. Die Evolution hat den Men-
schen in der Steppe oder in den Ubergangszonen
von Wald und Steppe entstehen lassen. Ab
einem gewissen Prozentsatz Wald im gesamten
wahrgenommenen Landschaftsbild - das heif3t,
wenn die Freiflachen zu klein werden fuhit sich
der Mensch nicht mehr wohl, er erhalt von seinen
Urinstinkten die Meldung Unsicherheit und den
Hinweis, seinen Standort zu verdndern, zumal im
Urlaub, wenn man sich frei seinen Aufenthalt
wahlen kann.

Aufforstungen in Schwarzwaldgemeinden mit
Tourismus hatten in der Vergangenheit bereits
verheerende Folgen.

Schliel3lich sollen und missen die Gaste aus
freien Stlcken in den Folgejahren wieder in den
Urlaubsort kommen.

Ein zweites Beispiel aus Baden-Wirttemberg:
aufgeforstete Wacholderheiden auf der Schwaébi-
schen Alb - ein touristischer Albtraum! Man
unterscheidet sich nicht mehr! Eine Landschafts-
ansicht von der Alb aus gesehen ist gleich alles
gesehen - weil es gleich aussieht, weil es ver-
wechselbar ist.

Dasselbe gilt fur die Landschaft im Remstal oder
am Bodensee mit der Mischung aus Obst- und
Weinbaukulturen — je weniger gepflegt, desto
uninteressanter. In eine Ansammlung von seit
zehn Jahren nicht mehr abgeméhten Baumwie-
sen, die auf dem Weg sind, sich zum Wald zu
entwickeln, verirren sich keine Radfahrer, Auto-
touristen, Wanderer und Spazierganger.

Meine Damen und Herren, zurlick nach hier, stel-
len wir uns doch mal eine Landkarte vom Main-
Tauber-Kreis vor. In welchen Orten hat denn der
Tourismus — und der bringt ja Einnahmen, die viel-

leicht kinftig auch benétigt werden, um das
Gleichgewicht zwischen Aufwand und Ertrag zu
erhalten — Ful} gefasst, und wo hat er seine
Schwerpunkte?
Auf der Talsohle vom Haupttal und den Sei-
tentalern, teilweise mit Weinbau, sowie den
gut zu erreichenden Halbhéhenlagen, die man
entweder als Landschaftskulisse nutzt oder
fir die Befahrung mit dem Rad oder fir den
Wanderer erschlossen hat; oftmals sind es die
Wirtschaftswege, die diesen Zweitnutzen
abwerfen.
Also weniger auf den gut zu bewirtschaften-
den landwirtschaftlichen Hochfléchen, die
wiederum verwechselbare Ansichten bieten.
Somit und vorrangig dort, wo Steillagen dem
Gast ein interessantes Landschaftsbild bieten
- ein natirliches Programm - und mdglichst
mit erlebnisbezogenen Urlaubsformen wie
. Urlaub auf dem Bauernhof”

Ich ziehe hier eine Zwischenbilanz fir unsere
Ausgangsfrage: der Einfluss der Landschafts-
pflege auf den Tourismus ist ein entscheidender
und absolut bestimmender. Ohne Landschafts-
pflege gibt es quasi keinen Tourismus.

Doch ich ware zu kurz gesprungen, mit dieser
Feststellung zu enden. Denn fur die Frage nach
dem Gleichgewicht zwischen Nitzen und Schit-
zen ist entscheidend, ob die Landschaftspflege
auch kinftig den Tourismus in dieser entschei-
denden Weise unterstiitzen kann. Dabei sind wir
uns wahrscheinlich einig, dass wir nicht allein auf
die Aktivitdten der Landwirte, ohne neue Nutzen-
stiftung fUr sie selbst - aufer der touristischen
Wirkung flr viele andere Menschen - setzen kon-
nen. Ebenfalls werden wir uns, bei ehrlicher
Betrachtung, einig sein, dass die derzeitige Ent-
wicklung der 6ffentlichen Kassen und die allge-
meine Entwickiung unserer Gemeinwesen nicht
gerade zu der Erwartung befligelt, mit Steuergel-
dern Pflegeaufwand auf viele Jahrzehnte hinaus
sichern zu kénnen.

Die Frage lautet also, und jetzt erlaube ich mir,
den Vortragstitel flir einen kurzen Abschnitt
umzudrehen: Welchen Einfluss hat der Tourismus
auf die landschaftliche Entwicklung im Taubertal?

Kann von hier eine Gegenleistung fir die notwen-
dige Landschaftspflege kommen, kdnnen so Auf-
wand und Ertrag flr die Pflege in ein Gleichge-
wicht gebracht werden?

Dazu fragen wir uns zunéchst: was bringt uns der
Tourismus? Die Touristikgemeinschaft , Liebliches
Taubertal”, im letzten Jahr als ein echtes Wirt-
schaftswunderkind 50 Jahre alt geworden, hat uns
folgendes Zahlenmaterial zur Verfigung gestellt:
In die Ferienlandschaft , Liebliches Taubertal”
reisen derzeit pro Jahr etwa 2 Millionen Uber-
nachtungsgaste und etwa 4 Millionen Tages-
gaste. Sie wohnen, kaufen, essen und trinken
und bezahlen Eintritt. Daraus ergibt sich ein
Gesamtumsatz von rund 200 Millionen Euro
im Jahr, verteilt von Wertheim bis Rothenburg
entlang der Tauber.
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Die Berechnungen des Deutschen Wirt-
schaftswissenschaftlichen Instituts (DIW)
weisen daraus folgernd eine Nettowertschop-
fung in H6he von rund 80 Millionen Euro aus,
die in der ,,Raumschaft” verbleibt.

Aus dem errechneten Nettoumsatz von rund
200 Millionen Euro ergibt sich wiederum ein
Steueraufkommen von rund 6 Millionen Euro.
Flr die alten Bundeslander wird vom direkten
touristischen Nettoumsatz ein Anteil von 3 %
fur die gemeindlichen Steuereinnahmen ange-
nommen. Nicht eingeschiossen sind hier die
Umsétze, z. B. in den Metzgereien, Backe-
reien, beim Kauf von Souvenirs usw.

Im Taubertal geht man - bedingt durch den
starken Tagestourismus - davon aus, dass
rund 4000 Arbeitsplatze unmittetbar vom Tou-
rismus abhangen oder von diesem mit erhal-
ten und getragen werden.

Unabhéangig davon, ob ich jetzt einen gewissen
Prozentsatz fiir Rothenburg ob der Tauber oder
flr Kurgaste hatte heraus rechnen sollen, ver-
deutlichen die Zahlen, dass es richtig ist, in die
Landschaft zu investieren, und zwar um Einnah-
men zu erzielen. Kann der Tourismus einen Bei-
trag fur die Landschaftspflege leisten? Ich meine,
keinen zu bedeutenden. Denn die Realitdt im Tou-
rismusgeschaft ist, dass die Mehrzahl der
Betriebe zusatzliche Belastungen ber gemeindli-
che Umlagen nicht tragen konnten. Viele befin-
den sich immer wieder, je nach Saisonverlauf -
und die richtige Saison geht leider nur vom Mai
bis zum September, also nur fiinf Monate - an der
Grenze ihrer Moglichkeiten, an der Grenze zur
Wirtschaftlichkeit.

Koénnen die Gemeinden die Aufgabe der Land-
schaftspflege dann aus vorhanden Steuermitteln,
also langfristig selbst Ubernehmen? Hier will ich
am Beispiel der Stadt Creglingen, sicher stellver-
tretend fur viele Gemeinden, argumentieren:
nein, wir kbnnen es nicht.

Zwar kann ich |hnen sagen, dass ich als Mensch,
der gerne durch die Landschaft radelt oder lauft
und seinen Kindern die Natur, so wie sie jetzt ist,
Ubergeben mdchte, voll hinter den Pflegearbeiten
stehe, die in unserem Bereich der Maschinenring
im Auftrag des kreisweiten Landschaftspflegever-
bandes, in dessen Vorstand ich tatig bin, durchge-
flhrt hat.

Sollten aber hier die notwendigen ZuschUlsse des
Landes zu den Pflegemalinahmen in Hohe von
rund 80 % zurlckgehen, werden wir die fehlen-
den Anteile als Stadt Creglingen aufgrund der all-
gemeinen Lage und der Aussichten flr die nachs-
ten Jahre nicht ersetzen kdnnen, mit der Folge,
dass dann weniger gepflegt wird mit dem Anteil,
fr den wir uns bisher und hoffentlich zukinftig
eine Kofinanzierung leisten kénnen. Hier geben
wir bisher rund 10.000 bis 15.000 Euro im Jahr
als Gemeinde, mehr geht aber nicht.

Auch hier wird es immer schwieriger, langfristig

geeignete Personen zu finden, die diese Arbeiten
Ubernehmen. Der Anteil der arbeitenden Bevolke-
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rung in der Landwirtschaft nimmt standig ab.
Heute steht ein Bericht in der Zeitung, dass ohne
Erntehelfer aus Osteuropa, haufig aus Polen, im
Bereich vom erwerbsmafRigen Gemise- und
Obstbau sowie auch schon mancherorts im
Weinbau, nichts mehr geht. Wo soll das hin-
fUhren — werden wir polnische, bulgarische, russi-
sche, oder irgendwann chinesische Landschafts-
pflegetrupps im Taubertal sehen, bei gleichzeitig
steigender Arbeitslosigkeit im ldndlichen Raum
mit entsprechend folgender Abwanderung -
meine sehr verehrten Zuhorer, Sie merken, das
kann nicht die Zukunft sein.

Im Hinblick auf die Kostenseite und das notwen-
dige Personal muss ich es einfach so deutlich
sagen, auch wenn es mancher vielleicht noch
nicht so gerne hort: die staatlich bezahlte Land-
schaftspflege ist mittelfristig ein Auslaufmodell.
Wir in Creglingen - und sicherlich spreche ich fir
viele meiner Kollegen im Taubertal - kdnnen diese
Entwicklung nicht aufhalten.

Wir haben eine sehr kostenintensive Infrastruk-
tur: 32 Wohnorte, 13 Teilgemeinden — verstreut
auf 117 gkm in einer Héhenlage von 270 bis

470 Metern - bei knapp 5000 Einwohnern — den-
ken Sie mal an die notwendigen Aufwendungen
flr die Wasserversorgung, die Abwasserbeseiti-
gung, die Strassen und Wege, die Feuerwehren,
die Schulen, die Kindergarten, den OPNV, die
gewerbliche und wohnbauliche Entwicklung. Es
gibt zahlreiche Aufgaben, die bei knappen Mitteln
Vorrang haben werden.

Wir suchen deshalb selbst seit einiger Zeit nach
Modellen fur die Zukunft, um die Landschafts-
pflege bewaltigen zu kénnen. Die Formel zur
Losung ist einfach: einen Nutzen schaffen, der
den Aufwand fir die Landschaftspflege rechtfer-
tigt.

Ein Vorhaben ist im Jagsttal bereits erfolgreich
realisiert worden: die Beweidung mit den kleinen,
leichten Zeburindern aus einem Zuchtbetrieb.
Auch die Schafbeweidung ist ein denkbarer Weg.
Vielleicht gibt es kinftig auch Lohnbetriebe, die
Futter fUr Rinderzlchter oder Milchviehbetriebe
erzeugen. Natlrlich weif} ich, dass es in dem
hochburokratisierten Bereich der Agrarwirtschaft
ohne Zuschuss auch in Nischenbereichen eigent-
lich nie gehen wird. Aber wenn Tiere Graswuchs
und Straucher niedrig halten und noch ein gewis-
ser Nutzen erzeugt wird — und dabei auch der
Naturschutz zufrieden ist - sind wir doch schon
viel weiter gekommen.

Nach meiner Vermutung wird es deshalb darauf
ankommen, in (berschaubaren Bereichen land-
schaftspflegerische und wirtschaftliche Einheiten,
miteinander verknlpft und aufeinander bezogen,
einzurichten und gezielt, mindestens in der Auf-
bauphase, zu unterstltzen. Das Land Baden-
Wirttemberg erprobt solche Ldsungen bisher
modellhaft, aber noch zu zbgerlich und in einer so
geringen Zahl, dass bisher im Taubertal keine Vor-
zeigeprojekte etabliert werden konnten. Hier
muss es eine deutliche Ausweitung der MalRnah-
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men geben, mindestens modellhaft, und dort, wo
vor Ort Akteure bereit sind, solche Wagnisse als
Existenzgrinder oder als zweites Betriebsstand-
bein einzugehen. Dass nun solche speziellen
Betriebe als Landschaftspfleger selbst eine
gewisse touristische Wirkung entfalten kénnen,
sollte uns noch zusétzlich ermuntern, neue Wege
in der Landschaftspflege zu gehen. Ein grofdes
touristisches Potenzial dirften hier gerade die
noch zu entwickelnden Landschaftspflegehdfe
mit ihren Tieren und in gewissem Sinn auch
deren mogliche Direktvermarktung darstellen.
Hier kdnnen auch Sonderkulturen, wie z. B. fur
landwirtschaftliche Zwecke geziichtete und ange-
baute Wildrosen von Nutzen sein. Ein Creglinger
Betrieb ist mit verschiedenen Wildrosenproduk-
ten des Herstellers Weleda bereits erfolgreich
und o6ffentlichkeitswirksam fir die Naturpadago-
gik und den Tourismus aufgetreten. Auch
Schnapsbrenner und Mostobstpresser sind hier
zu nennen; sie unterstitzen die etwas raren
Streuobstwiesen, die nur zum kleinen Teil die
Nachnutzung an den Trockenhangen ermdglichen
konnten. Unterstlitzt durch Lehrpfade und nieder-
schwellige touristische Angebote im Umfeld von
Vermietern, Gastwirten und Fremdenverkehrsin-
formationen ware hier noch eine deutliche Steige-
rung der touristischen Vermarktung von direkter
und indirekter Landschaftspflege denkbar.

Tourismuswerbung und einzelne, beispielhafte
und Uberschaubare Landschaftspflegeaktionen
lassen sich neben den gerade erwéhnten neuen
Betriebsformen ebenfalls gut miteinander verbin-
den. In diesem Jahr hatten wir eine Aktion im
Rahmen der lokalen Agenda 21, bei der Jugendli-
che aus Finsterlohr und Archshofen mit dem ortli-
chen Pfarrer und unserem Bauhofleiter eine 15
Meter alte, eingefallene Trockenmauer wieder
aufgebaut haben. In einer Live-Sendung des Sud-
westrundfunks wurde diese Aktion vorgestellt. In
diesem Zusammenhang konnten wir auch unsere
touristischen Angebote vor Ort mit bewerben.

Unsere Touristinformation in Creglingen hat mir

noch einige Wiinsche an Sie mitgegeben, die ich

abschlieRend erwahnen will;
Die Werbung fur Naturpfade, Biotopfiihrungen
usw. sollte nicht jedes értliche Verkehrsamt
fur sich durchfuhren. Man sollte grenziber-
schreitende Prospektmaterialien erarbeiten
und die Tourismusgemeinschaften oder die
Bezirks- oder Regionalverbéande sollten fur die
Werbung zustandig sein.

Die ortlichen Touristinformationen kénnten auch
immer wieder kleine Bausteine liefern. Ein Bei-
spiel: Es gibt wieder eine Aktion , Trockenmauer-
bau” und Feriengéste konnen hierbei unter Anlei-
tung zu einem festgesetzten Termin mithelfen.
Themenfihrungen werden wahrend des Aufent-
halts angeboten. Die o6rtliche Touristinformation
vermittelt hierbei die Unterkunft zum Pauschalar-
rangement und organisiert ein Begleitprogramm
flr die Gaste und deren eventuell anderen Inter-
essen zuneigende Begleitung. Die Werbung
erfolgt Uberregional, eben dort, wo man die Sehn-
sucht nach einer so alten und noch weitgehend
intakten Kulturlandschaft wie dem Taubertal noch
versplrt.

Vielleicht ist dies die unmittelbarste und anschau-
lichste Antwort auf die Frage des Vortragsthe-
mas, wenn auch nur ein kleiner Tropfen auf den
heil3en Stein.

Jedenfalls lasst Ihre Fachtagung hier in Tauber-
zell, inmitten des schdnen Taubertals, auch in mir
die Hoffnung starker werden, dass uns vieles in
diesem Bereich noch gelingen kann.

Verfasser-

Hartmut Holzwarth
Birgermeister
Stadt Creglingen
Main-Tauber-Kreis
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