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Schokolade

mit bitterem
Nachgeschmack

gekault wic sonst

Irgendwie hat man sich natiirlich 1angst
an die Heuchelei gewdhnt, die alljahrlich
cinhergeht mit dem Fest der Liebe, der
Besinnung und des Friedens — und die
Weihnachten gleichzeitig zum Sinnbild
einer Gesellschaft macht, die sich aggres-
sivem Konsum, unmenschlicher Ge-
schwindigkeit und riicksichtsloser Profit-
gierverschrieben hat, Und doch ist es im-
mer wieder erstaunlich, welche Bliiten
dieser Widerspruch treiben kann.

So spricht sich zwar langsam herum,
dass klassische Festtagsspeisen wie
Lachs oder Riesengarnelen inzwischen
fast ausschlieflich aus Aquakultur stam-
men, mit Antibiotika vollgepumpt wer-
den und fiir die biologische Zerstdrung
ganzer Fjorde und Mangrovenwalder ver-
antwortlich sind. Auch, dass der Trut-
hahnbraten so gut wie immer von iiber-
ziichleten und misshandelten Tieren aus
absurd engen Kifigen stammt, ist vermut-
lich kein Geheimnis mehr. Aber dass so-
gar der Genuss von weihnachtlichen
Schokoladeleckerbissen wie Nikoldusen,
Weihnachtsménnern, Adventkalendern
und Christbaumbehang seine Unschuld

verloren haben soll - das ist dann doch
oin starkes Stiick.

Doch genau das soll aus einem Test
hervorgehen, den Greenpeace kiirzlich
veriffentlicht hat, und der den meisten
Schokoweihnachtsménnern alles andere
denn ein gutes Zeugnis ausstellt. Die Tes-
ter der Umweltschutzorganisation haben
herausgefunden, dass viele der weih-
nachtlichen Schokoladeprodukte unter
Verwendung von umwelt- und/oder po-
tenziell gesundheitsschidlichen Inhalts-
stoffen erzeugt werden,

Bedenkliche Inhaltstoffe

Unter den Ingredienzien findet man
zum einen den problematischen Zusatz-
stoff E 476 (Polyglycerin-Polyricinoleat),
einen Emulgator, der laut Greenpeace bei
Tierversuchen in hoheren Dosen zu Nie-
ten- und LebervergroBerungen gefiibrt
hat. AuBerdem enthielten manche Scho-
ko-Nikolduse Trockenmilch von Kithen,
denen genmanipuliertes Futter verab-
reicht wurde. Und zu allem Uberfluss
konnte in einigen Produkten die Verwen-
dung von Palmd! festgestellt werden.




Dieses O wird durch Pressung der
Friichte der Olpalme gewonnen und ist
das am meisten konsumierte Speisetl der
Welt. Einst nur in den traditionellen Kii-
chen Afrikas, Stidamerikas und Asiens
wverwendet, isl Palmdl heule das Lieb-
lingstl der Lebensmittelindustrie: wegen

seines giinstigen Preises — denn andere
Vorteile hat es so gul wie keine.

Dafiir aber zumindest drei bedeutende
Nachteile: Erstens gilt Palmdl als gesund-
heitlich bedenklich, weil es nach Erhit-
zung einen sehr hohen Anteil geséltigter
Fettsduren aufweist und in Verdacht
steht, Herz-Kreislauf-Stérungen zu for-
dern. Zweitens verdrédngt die intensive
Plantagenwirtschaft der Olpalme zahlrei-
che Kleinbauern von ihren Feldern, treibt
sie in die Armut der Grofistidte und miss-
achtet die Rechte der Naturvélker auf thr
gewachsenes Umfeld. Und dritlens sovgl
dieselbe Plantagen-Monokultur fiur eine
Zunahme des CO.-Aussiofes, bedroht
clie biologische Viclfalt in den tropischen
Wildern und verringert den Lebensraum
zahlreicher Pflanzen- und Tierarten.

Der prominenteste und sinnbildlichste
Leidtragende der Entwicklung in der
Tierwslt ist mit Sicherheit der Orang-
Utan. Denn die Uberlebenschancen des
gemiitlichen Primaten, der in der popu-
laren Bildsymbolik dem Weihnachis-
mann als freundlicher Bart-, Bauch- und
Sympathietriger (King Louie, Dsehungel-
buch) kaum nachsteht, schwinden rasant
— und zwar ganz woesentlich wegen der
Palmélproduktion. Laut der Umwelt-
schulzorganisation Friends of the Earth
fallen jéhrlich 5000 Rissenaffen den Pal-
menhainen #u Opfer. Das Umweltpro-
gramm der Vereinten Nationen (UNEP)
geht davon aus, dass 98 Prozent der indo-
nesischen Feuchtwalder, des natiirlichen
Habitats der Affen, bis 2022 abgeholzt
werden, um Olpalmen zu weichen.

Palmd] wird gut getarnt

Dic Schlussfolgerung fiir bewusste
Konsumenten kénnte demnach sein, kei-
ne Palmil-Schokolade mehr zn kaufen
oder gar an das Friedenssymbol Weih-
nachtsbaum zu hingen. Doch so einfach
ist es nicht: Laut Greenpeace gibt es fiir
die Hersteller keine Verpflichtung, auf
die Verwondung des Ols hinzuweisen,
Selbst wer sich die Mithe macht, die In-
haltsstotfe von Schokoweihnachtsman-
nern nachzulesen, kann kaum erkennen,
ob Palmal drin ist: Meist versteckt es sich
unter dem diskreten Begriff ,Pflanzendl”.
Tediglich Premium-Schokolade (dic zwar
deutlich besser schmeckt, aber hall un-
gleich mehr kostet) wird gemeinhin mit

Der Bedarf der Lebensmittelindustrie an billigem Palmdl ist
enorm und steigt stindig, Dafiir wird in den Tropen Urwald ge-
rodet und durch Olpalmenplantagen (links) ersetzt, Der natiir-
liche Lebensraum von Orang-Utans diirfte deshalb laut Uno bis
2022 7u 98 Prozent abgeholzt sein - ein hoher Preis fiir billige

Schokolade.
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reiner Kakaobutter fabriziert und darf als
vergleichsweise vertriiglich gelten.

Nun haben sich die Lebensmittelriesen
Unilever und Nestlé freiwillig dazu ver-
pflichtet, lediglich nachhaltig produzier-
tes Palmal in ihren Schokoladen zu ver-
wenden - ein Ziel, das bis 2015 erreicht
sein soll. Doch sind genaue Richtlinien
fiir eine nachhaltige Produktion noch
nicht einmal festgesteckt. In der Zwi-
schenzeil gehl der Raubbau an den Wil-
dern Indonesiens und Malaysias, den mit
Abstand groBten Produzenten, munter

weiter. Mehr noch: Aufgrund der sténdig
steigenden Nachfrage breitet ersich rasch
auf andere tropische Linder aus.

Die Australierin Simone Gie von der
NGO Slow Food, die sich gegen das Uber-
handnehmen industriell gefertigter Nah-
rungsmittel einsetzt, bringt freilich noch
einen anderen, kulturellen Aspekt in die
Debatte ein: Sie ziehl einen Vergleich
zwischen Weihnachten und dem islami-
schen Opferfest Eid I-Ahda, das vor we-
nigen Wochen begangen wurde und Mus-
limen stets den Vorwurf der Barbarei ein-

ESSENTRINKEN/REISEN

handelt - weil ein wesentlicher Teil des
Rilus in der Schlachtung eines Schafs be-
steht. ,Einerseits rufen Nicht-Muslime
stets mach Verbot und Strafe, weil die
Schlachtung mittels Durchschneiden der
Kehle als Tierquilerei angeprangert
wird®, erkldrt Gie. ,Dabei liefie sich in
diesem seit jeher praktizierten Brauch
schon auch otwas ganz anderes, Wertvol-
les erkennen. Namlich die Ehrlichkeit in
der Konfrontation mit Leben und Tod, die
einer iiberindustrialisierten Gessllschaft
wie der unseren fast komplett abhanden-
gekommen ist.”

Dass fiir den Genuss von Fleisch ein Te-
bewesen sterben muss, wird in unseren
Breiten tatsichlich weitestgehend ausge-
blendet. Gie erkennt darin eine Analogie
zu der sorglosen Selbstverstandlichkeit,
mit der wir uns an Industrieprodukten al-
ler Artlaben, ohne uns der Umstinde, die
deren Produktion bedingen, zu gewirti-
gen: ,Das Beispiol Schoko-Weihnachts-
mann ist dafiir ideal"; sagt Gie, ,kaum et-
was konnte harmloser wirken, kaum et-
was unschuldiger fiir freudiges Leuchten
in Millionen Kinderaugen sorgen - und
doch in Wahrheit fiir so viel Zerstrung,
Leid und Tod verantwortlich sein.*
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haft aus Oberdsterreich

Samstag, 5. Februar 2011

Manche sagen zu Josef
Zotter Schoko-Papst. An-
dere nennen den Okover-
liebten einen Spinner. Ein
Marketing-Genie ist Zotter
allemal. Die OONachrich-
ten trafen den Bio-Choco-
latier zum Interview.

Yon KARIN Hass

OON: Sie produzieren
314 Sorten Schokolade,
auch Kokosbanane it Pfef-
[fer und Salz. Ist das nicht
genug? Warum bringen Sie
Ende Februar die total indi-
vidualisierte Schokolade
wMi-xing bar" heraus, die
per iPhone-App zusarmmen-
gestellt wird?

ZotTer: Wir gehen damit
dem Zeitgeist und

nicht? Immerhin verarbei-
ten sie jiahrlich 460 Tonnen.
ZoTTER: ... und 1200 Kilo
echte Vanille, Es gibt einige
bise Hedge-Fonds. Die su-
chen sich Lebensmittel-
Rohstoffe fur ihren Tanz
auf dem Wulkan Die Ka-
kaopreise haben sich ver-
dreifacht. [ch hiinge nicht
an den Mérkten. Ich habe
meine eigenen Vertrags-Lie-
feranten etwa in Nicaragua
und Brasilien, die biolo-

#9Als ich Misserfolg
hatte, habe ich auch
nicht g e WA~

Verkaufserfolg ohne

gisch und fair produzieren.

OON: Sie sind gelernter
Koch/Kellner/Konditor und
sie sind 1996 pleitegegan-
gen. Wie leben Sie nun mit
dem Erfolg?

Zotrer: Ich habe beim
Misserfolg auch nicht ge-
wusst, warum. Der Misser-
folg macht einen abher zu
einem Menschen. Jetzt, in
den Hohen, habe ich Nei-
der. Zu kaufen bin ich
nicht. Ich lebe auf einem
Bauernhof, bin Energie-au-
tark, habe seit sieben Jah-
ren keinen Fernseher und
bin seit rund einem Viertel-

rum.g6
JOSEF ZOTTER

der heift Individualisie-
rung. Der Mi-xing -bar*
kann tiberall gemacht wer-
den: im Hotel, im Park, im
Biiro, im Space Shuttle. Wir
machen auch nur ein Stiick
davon. In 20 Mi ist sie

Marketing-Genie

 Hohen & Tiefen

Josef Zotter wird am 21,

fertig. Wir versenden zu
Zotterpreisen plus  Ver-
sandspesen. A

08N: Apropos Zotter-
Preise. 3,20 Luro fiir eine
70-Gramm-Tafel ist stolz.
Was rechifertigt das?

ZotTrer: Der Warenein-
satz ist es nicht. Ich kann
mir so besser leisten, Ka-
kao mit einen Aufschlag
fiir Oko und fairen Handel
zu kaufen. Wir haben 120
Mitarbeiter und kidmen
wahrscheinlich mit 70 aus.
Es gibt viele Grunde.
_ 0ON: Also driicken Sie
die steigenden Kakaopreise

Februar 50 Jahre alt. Der
Chocolatier aus Riegers-
burg in der Oststeier-
mark slernter Kach,
Kellner und Konditor und
- ging auf Wanderjahre
auch in die USA. Nach
seiner Riickkehr nach
Osterreich ging er 1996
mit vier Filialen pleite.
Dann machte Zotier
handgeschépfte, faire
Bio-Schokolade in 314

dert mit derselben
Frau verheiratet und habe
drei Kinder mit ihr. Wenn
die Jingste, Valerie, ihre
Gute-Nacht-Geschichte will
- das ist Leben. Eigentlich
geht es um ganz wenig.

OON: Sie betreiben keine
Marktforschung. Das hat
Thnen eine Einladung an die
Uni Harvard gebracht. Die
wollten wissen, wie man so
Erfolg haben kann.

Zotrer: Die haben mir
ein Loch in den Bauch ge-
fragt. Denn Nachhaltigkeit
ist ,in" und nicht das ewige
‘Wachstumspredigen.  Ich
mache  keine  Marktfor-
schung, weil man nicht den
Marke fragen soll, was er
will. Der Konsument kennt
sich ja schon jetzt nicht
mehr aus.

OON: Wie sehen [hre

Sorten und ist seit 2001
huldenfrel, 120

beiter erwirtschaften 14
Millionen Euro Umsatz.

aus? So viel
Schokolade karm man nicht
aus der Hiifte heraus ver-
kaufen.

Samstag, 5. Februar 2011

ZotTer: Ich bin zwar in
handverlesenen Filialen der
grofen Handelsketten, es
gibt aber keine Zentral-Lis-
tungen. Ich mache mir doch

meine kleinen Héndler

‘nicht kaputt. Zotter-Schoko-

lade gibt es in 5000 Ver-
kaufsstellen.  Ich  erwirt-
schafte 14 Millionen Euro
Umsatz; die Hilfte im Ex-
port. Nur in der Gastrono-
mie (Zotter Trinkschokola-
de in 300 Kaffeehiusern)
wollen die Leute den Preis
nicht zahlen.

Bio-Chocolatier Josef Zotter verarbeitet

00Nachrichten Wirtschi

Marktforschung

OON: Was kann Sie noch
aufer Atem bringen? "

ZotTeEr: Mein cssbarer
Tiergarten, der heuer im
Frithjahr  eroffnet  wird,
Man kann die Tiere strei-
cheln, bestaunen und an-
schlieRend das Fleisch ver-
zehren. Das schockiert
manche, ist aber der Kreis-
lauf der Welt.

QON: Thr Wunsch an die
Politik?

Zorrer: Dass Oko-Pro-
dukte mit einem begiins-
tigten Steuersatz belegt

werden. Denn beim héhe-
ren Preis von Bio-Produk-
ten schmeiben viele ihre
Werte iiber Bord. Der Kon-
sument hat den groften
Lenkungseffekt. Das Porte-
monnaie ist wie ein Wahl-
zettel,

Derzeit leben wir auf
Kosten der Entwicklungs-
lander. Zwel Drittel unse-
res Wohlstandes gehen auf
Kosten der Dritten Welt.
Das ist, als ob sich jeder
Europder zwei Sklaven hal-
ten wiirde,

i

hrlich 460 Tonnen Bio-KKakao.

Fato: Lehmann
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TRUFFELSCHAU IN LINZ

ffelwerkstatt der Linzer Konditorei Jindrak

Foto: Petuely

Leos 33 Kalo

Seit Konditor Leo Jindrak den Be-
trieb des Kollegen Wrann gekauft
hat und damit auch dessen Prali-
nen- und Triffelproduktion inklu-
sive Rezepturen, hat sich in Jin-
draks Stammhaus in der Herren-
straBe 22 bis 24 viel gedndert: Hier
werden keine Torten und Krapfen
mehr erzeugt (die kommen nun
aus dem ehemaligen Wrann-Haupt-
quartier in der PetzoldstraRe), son-
dern nur noch Eis und, vor allem,
feine Triiffelpralinen. )

Wie Triiffeln entstehen, fiihrte
Jindrak und sein Pralinenteam 100
geladenen ,stiRen Linzerinnen und
Linzern“ .am Mittwochabend vor.

Die Géaste konnten nach Herzens--

lust kosten und mitarbeiten. Sie lie-

rienbomberln

Ren sich nicht lange bitten.

Jindrak ist stolz auf 33 Triiffel-
sorten, die er stdndig im Pro-
gramm hat. Pro Woche werden
40.000 erzeugt. Ab Marz gibt es je-
weils eine ,Truffel des Monats®,
und bescheiden, wie Leo Jindrak
nun einmal ist, beginnt er die Akti-
on nicht mit seinem Liebling Wil-
liams-Triiffel. Vielleicht firchtet er
ja aber auch nur, dass von seinem
bevorzugten runden Kalorienbom-
berl nichts fiur ihn tber bleibt,
wenn er es zu stark bewirbt.

Neu ist, dass ab Marz die siile
Jindrak-Zentrale auch am Sonntag
geoffnet ist. Die nahe, ehemalige
Wrann-Filiale in der Herrenstrale
46 gibt er auf. (hipe)
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CULINARY ART FESTIVAL LINZ 2011

Schléssl-Chef Anton Gallistl, TV-Koch Ralf Zacherl, Kiichenchefs Walter Brandstetter, Markus Gahleitner (v; li.)

Zacherls gewagte kulinarische
‘Weltreise mit Schoko-Blunzn

LINZ. Am dritten Tag des
«Culinary Art Festivals
2011" nahm der Berliner
TV-Koch Ralf Zacherl 180
Géste im Postlingberg-
schléssl auf eine teils krea-
tive, teils skurrile kulinari-
sche Weltreise mit.

VON PHILIPP HIRSCH

Jede Reise beginnt zu-
hause, ein Stiick &sterrei-
chische kulinarische Hei-
mat ist der Schweinskopf.
Gebackene Praline von sel-
bigem war die erste Desti-
nation des Abends. Ein ge-
lungener Start, die Reisen-
den sind ob des harmoni-
schen Gerichts zufrieden,
die Teller leer.

-Als Amuse-Gueule gab
es eine kleine Ansprache
des TV-Stars. Schon die un-
verwechselbare nasale
Stimme, die sonst nur aus
dem Fernseher schallt, ist
ein Genuss. ,Wir werden
uns heute Abend gemein-
sam um den Erdball han-
geln, lassen Sie sich einfach
darauf ein, seien Sie mutig”,
sagt Zacherl. Er sollte recht
behalten, kulinarischer Mut
muss an diesem Abend
zum Riistzeug des Gastes
gehoren. Zweiter Stopp auf
der Weltreise. Weit sind wir
gefahren, ohme uns vom

Tisch wegzubewegen. Po-

chierter Donauwaller auf
Sprossensalat mit Nham-
Yim-Sauce. Mitten in Asien
sind wir also gelandet. Far
mit der asiatischen Kiiche
weniger vertraute Gaumen
ein schwieriges Gericht. Da-

2 FRAGEN AN ...

Ralf Zacherl

Erist einerder [
 bekanntesten
- deutschsprachi-

. gen Fernsehko-
che. Seine Mar-
kenzeichen sind
ein Ziegenbart-

-chen und gewag-
te kulinarische
Kompositionen.

OON: Was ist Ihr liebs-
tes dsterreichisches Ge-
richt? - ;

-ZACHERL; Ein gutes
Beuscherl ist was Tolles,
und wenn ich dann noch
ein Bries bekomme, bin
ich ubergliicklich. Die
Innereienkiiche ist mir
das Liebste in Oster-
reich. Wenn schon Tiere
fiir uns sterben miissen,
sollte man méglichst viel
verwerten.

- OON: Vielen Ihrer be-

Fotos: Reitmaier

nach wurde es wirklich ge-
wagt: Schokoladen-Blut-
wurst erwartete uns. ,Oh,
jetzt fahren wir also ins ku-
linarische = Absurdistan®,
kommentiert einer der Gas-
te in Anspielung auf die

rithmten TV-Koch-
 Kollegen wird vor-
geworfen, sie sefen
inzwischen schon
mehr Schauspieler
als Koch. Sind Sie
_ noch Koch?

ZACHERL: Ja,

mit ganzem Her-

zen. Aber eine gewisse
Show muss ich eben
auch bieten.

OON: Geht Ihnen der
stindige Smalltalk mit

. den Gdsten auch einmal

auf die Nerven?
ZACHERL: Am liebsten
stehe ich in der Kiche,
sonst wére ich ja Kellner
geworden. Aber ich bin
Dienstleister, und wenn
der Gast mich sehen will,
muss ich mich zeigen.
Ich gehe aber nur zu den
Gisten, wenn in der Kii-

che alles gut lauft.

Weltreise. Er sollte recht be-
halten. Die Schoko-Blunzn
schmeckt nach Zimt und
ein wenig suf, nur nach
Blutwurst schmeckt sie ein-
fach nicht. ,Des is a Weih-
nachts-Blunzn®, scherzt ein
Herr am Nebentisch. Kar-
toffel-Mdhren-Suppe beglei-
tet die Zimt-Blunzn auf
dem Teller. Wir hitten uns
tber die Suppe ohne Blut-

- wurstbegleitung mehr ge-

freut.

Beim Zweierlei vom Kalb
‘als Hauptgang blitzte wah-
re Haute Cuisine auf.

Zacherl kocht selbst

Fernsehkéche  werden
von dem Vorurteil begleitet,
sie wiirden bei solchen
Events eher delegieren als
selbst den  Kochloffel
schwingen. Nicht so Za-
cherl. Er arbeitete his zur Er-
schopfung und fand zwi-
schen den Gingen immer
noch Zeit, mit den Gésten
zu parlieren. Fin Fernseh-
koch zum Anfassen war der
beste Gang des Abends. Ein
Kiichenstar, der auch auf
dem 1000. Foto noch lachelt
und immer, so wirkte es zu-
mindest, Spal daran hat, in
direktem Kontakt mit sei-
nen Gésten zu stehen. Ein
gelungener Abend, Schoko-
Blunzn hin oder her.
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Schoko-Shops in Linz:

Scholkolade
~ ist mehr als
nour eine Tofel”

Jeder kennt sie und
(fast) jeder liebt sie — die
Schokolade. Und in Linz
ist sie mittlerweile auch zu
Hause. Denn wer selbst ei-
ne Naschkatze ist oder ein

Mitbringsel braucht, ist
im ,,Chocotega“ oder im

»Xocolat* richtig. -

,Wir machen aus der

Schokolade mehr als nur ei-
ne Tafel“, erkldrt Brigitte
Gruber, Chefin des Chocote-
ga in der LandstraBe. Mit
besonderen Geschenkideen
wie Schokoladeschalen oder
-schatullen — gefiillt mit Pra-
linen — will sie sich ,,von der
Masse abheben®. ;

Aber auch der Xocolat-
Shop in der HerrenstrafBe
kann mit zahlreichen Lecke-
reien aufwarten. ,,Bei uns ge-
horen hausgemachte Scho-
kolikore, -niisse und auch
Biicher rund ums Thema
,Schoko‘ zum Sortiment,
sagt Chefin Renate Strigl.

s o8

A Brigitte Gruber hat im Cho-
cotega natirlich auch Pralinen.

“Im Xocolat bei Renate Strigl

gibt’s leckeren Schokolikér.

Fotos: Horst Einéder
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- Schokolade fiirs Herz

Wer viel Schokolade isst, leidet laut
einer Studie deutlich seltener an gefihr-
lichen Herz- und GefaBerkrankungen.
Demnach haben Menschen, die sehr vie-
le Kakaoprodukte naschen, ein um 37
Prozent niedrigeres Risiko fiir Herzinfarkt
oder andere Herz-Kreislauf-Erkrankun-
gen als diejenigen mit einem sehr niedri-
gen Konsum. Das Schlaganfallrisiko sei
bei den Schokolade-Liebhabern um 29
Prozent niedriger, berichten Forscher der
Universitdt von Cambridge. Vor hem-
mungslosem Naschen warnen die For-
scher aber dennoch. Weitere Studien sei-
en notwendig, um den potenziell positi-
ven Effekt des Schokolade-Konsums ein-
deutig zu bestatigen.

Sc_h'bkélade ent Infarkt-Risiko.
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Erst.die Aromen-Kombination wird- kostlich:

- Schokolade riecht nach
‘SchweiB, Chips und Gurke

Miinchen. - Schockierendes brachte die genaue
Analyse von 600 Geruchsbestandteilen von Schokola-
de durch Forscher der TU Miinchen zutage: Frisch
gerostete Kakaobohnen riechen unter anderem nach
menschlichem SchweiB3, Kartoffelchips und Gurken!

Auch frisches Rinderfett,
gekochter Kohl und Pfir-
sich wurden bei dem Ver-
such von den Chemikern
als Duftmolekiile identifi-
ziert; der typische, von fast
allen Menschen als h6chst
verlockend empfundene
Schokoladegeruch entsteht
erst durch die Wechselwir-
kung der Aromen. Diese
Erkenntnisse werden zu-
kiinftig auch praktisch ver-

wertet. ,,Um gutes Kakao-
Aroma herzustellen, bend-
tigt man rund 25 dieser ins-
gesamt 600 leicht fliichti-
gen Verbindungen®, er-
kldart Studienleiter Peter
Schieberle. ,,Wir kénnen
im Labor Designer-Scho-
kolade mit neuen Ge-
schmacksrichtungen entwi-
ckeln, aber auch mildere,
samtigere herkommliche
Schokolade erzeugen.“
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~ Das teuerste Dessert der
Welt hat Marc Guilbert
aus belgischer Schokola-
de, mit edlem Whisky ge-
tranktem Biskuit, Cham-
pagner-Gelee, ~ echten
Goldblittern, Erdbeerka-
viar aus der Molekularkii-
che sowie einem Diaman-
ten kreiert. Carl Weinin-
er aus dem englischen
ugby zahlte dafiir 25.000
€ und will es an seinem 60.
- Geburtstag servieren.
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“Hauswirth unterliegt Schokoriesen:

~ Gericht beendef
- Goldhasen-Sireit

Dieses Urteil hinterliisst in der Schokomanufak-
tur Hauswirth in Kittsee (Bgld.) einen bitteren
Nachgeschmack: Vor Ostern entschied der Oberste
Gerichtshof, dass der Goldhase mit roter Schleife
nur von Lindt & Spriingli produziert werden darf.

Die Firma Hauswirth

- muss sich endgiiltig von
ihrem ,,Prachthasen® ver-

abschieden. Bereits im

Dezember 2011 untersag-

te das Oberlandesgericht

Wien der burgenlindi-

schen Schokomanufaktur

die Herstellung des Oster-

hasen. Der Grund: Die
Verwechslungsgefahr
mit dem ,,Goldhasen“
vom Schweizer Schoko-
riesen Lindt sei zu grof.
Als letzte Instanz schloss
sich nun auch der Oberste
Gerichtshof dem Urteil
an. Geschiftsfithrer Ro-
man Hauswirth kann die
- Entscheidung nicht ver-
stehen, ,,ich werde sie aber
respektieren®. '

Rote Schlei-
fe nur fiir
Lindt-
Gold-
hasen

Foto:Lindt
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' , Das Pralinen-
s | < = Projekt fin-
.| det im Rahmen des
FP7-Programms
statt. Es ist Spielwie-
se fir Lob- ~
~ byisten. 66

EU- rdneter

~ Martin Ehrenhauser
2

Dér Biss in eine Schoko-Praline - viele werden beim Transport zerstért, die EU investiert Millionen

Schéko—Férderung: ,
EU erforschi
Pralinen um

| 2,1 Mio. Euro

Ein in Zeiten von
Sparpaketen, Wirt-
schaftskrise und Euro-
Kollaps wohl héchst
umstrittenes Unterfan-
gen: Um 2,7 Millionen €
unterstiitzt die EU ein
Projekt zur Erforschung
von Schoko-Pralinen.

Schokolade-Pralinen
sind in der Regel siil und
im inneren Hohlraum mit
Kostlichkeiten wie : Erd-

-beercreme oder Ahnli-

chem gefiillt - das
schmeckt gut, ist aber

* VON GREGORBRANDL

- schlecht fiir die Zdhne. So

weit, so klar. Die EU fand
aber auch rund um die Pra-

line etwas zu erforschen,

und zwar gleich um 2,7
Mibo. €. So viel wird nim-
lich im Rahmen des Pro-
jekts ,,Propraline“ ausge-
geben.

Der Hintergrund der
Forderung von  For-
schungsinstituten und
Herstellern von Belgien bis
nach GroBbritannien: Das
Zerbrechen der Kostlich-
keiten und der unappetitli-
che Grauschleier auf den
Produkten soll verhindert
werden. Der unabhingige
EU-Abgeordnete Martin
Ehrenhauser kritisiert das
Unterfangen in Zeiten der
Krise jedenfalls heftig.
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SiiBe Schokolade ohne Zucker

Neu. Mario Prinz hat in
Salzburg einen

_ Onlineshop mit
Stevia-Schokolade
eroffnet. Die ganze
Familie packt an.
BARBARA HAIMERL
SALZBURG-STADT (SN). Mario

Prinz liebt Schokolade. Vor al-
lem Milchschokolade kann er

- nicht widerstehen. Jetzt stiirzt

sich der Wahlsalzburger auch
beruflich auf die Nascherei.

Seit Mai vertreibt der 33-Jah-
rige iiber einen Internetshop
Schokolade, die nicht mit Zu-
cker gesiift ist, sondern mit

~ dem Siifstoff aus der siidameri-
kanischen Stevia-Pflanze. Er ist
bis zu 300 Mal siiRer als Zucker,
hat aber kaum Kalorien und
verursacht kein Karies.

Seit die EU die pflanzlichen
Steviolglykoside im Dezember
als  Lebensmittelzusatzstoffe
zugelassen hat, naschen Indus-
trie und Handel kriftig mit.
Der Siifstoff ist in Eistee, Sif-

. ten und Joghurts zu finden.

Prinz kennt die Pflanze schon
lang. ,,Meine Mutter kocht und
backt seit Jahren mit Stevia.“
Die Zulassung des Siiistoffs
brachte den Ingenieur fiir tech-
nische Informatik vollends auf
den Geschmack. Das Projekt
Onlineshop reifte. Prinz mach-
te sich auf die Suche nach Her-
stellern und wurde fiindig.

35 Schokoladen, Riegel und

_ Pralinen von Produzenten aus

Aufsteiger
der Woche

Belgien, Deutschland und der
Schweiz hat Prinz im Angebot.
Das Sortiment umfasst Milch-
schokolade, Sorten mit Frucht-
oder Nussfiille und Zartbitter-
schokolade mit bis zu 99 Pro-
zent Kakaoanteil. Ein Teil sind
Fair-Trade-Produkte. ,Das ist
die grofte Auswahl im deut-
schen Raum®, sagt Prinz. Ein
osterreichisches

Confiserie- -

Unternehmen wird ab August
fiir Prinz Schokolade gieRen.
Unterstiitzt wird Prinz vom
Rest der Familie. Sein Bruder
ist Programmierer und hat bei
der Erstellung der Homepage
geholfen. Die Eltern wickeln in
ihrem Haus nahe Zwettl im
Waldviertel den Vertrieb ab.
Als Lager dient der Weinkeller.
Das Ziel bis Jahresende seien
zehn Bestellungen pro Tag, sagt
Prinz. Als Kunden hat er Ge-
nieRer im Visier, die Figur und
Zdhne schonen wollen. Stevia-
Schokolade hat zwischen 80
und 60 Prozent weniger Kalo-

Mario Prinz ver-
treibt tiber das In-
ternet Schokolade,
die mit Stevia ge-
stiBt ist. Karies?
Nicht die Bohne.

Bild: SN/HAIMERL

rien als die mit Zucker gesiite
Nascherei. Ein Schlankmacher
ist sie aber nicht: Stevia ersetzt
den Zucker, aber nicht das Fett.
Den Geschmack beschreibt
Prinz so: ,Die SiiRe ist dezen-
ter, man schmeckt mehr von
der Kakaobohne.“ Das klebrige
Gefiihl im Mund bleibe aus.

~ Seine vor einem Jahr gegriin-
dete IT-Firma ,prinz it* wird
der Niederosterreicher weiter
hin betreiben~Auferdem st -
diert er Philosophie. ,In zwé
Wochen beginne ich mit der
Diplomarbeit.“ 2
www.steviaschoko.at
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Lmzer Tradltlons-Conf iserie nun mit elgener Fertlgung

-Isubella“-Chef Karl Blochl startet
mit Schokoladenmanufakiur durch

Feinste Confiserie und Schokola- | iiber 50 Jahren. Exquisite Pralinen
den renommierter Hersteller ver- | kommen nun aus dem eigenen Haus
kauft die Confiserie ,JIsabella® an | — Eigentiimer Karl Blochl hat in eine

1

der Linzer LandstraBe schon seit | Schokoladenmanufaktur investiert.
150 erlesene Pralinen- halm, Wenschitz oder KarBlschl
sorten und feinste Scho- Jindrak“, betont Blochl. Maitre Da-’
koladen = werden bei Dafiir hat der ehemalige niel D3Sika
-Marc Chocolatier im Linzer Vizebiirgermeister e
Neubau des Karmeliten- mit Daniel Da Silva einen dra Wehrl
ordens in der Linzer Har- franzosischen Chocola- B;gchle rIe-
rachstraBBe 4 erzeugt und tier angeheuert. Eine Spe- it P (;' )
auch verkauft. ,Wir ma- zialitit der Manufaktur: MitFrali-
chen nur Topqualitit aus Triiffelpraline mit Kar- nen-Kost-
feinsten Rohstoffen aus melitengeistfiillung. proben aus
aller Welt und orientieren Auf den Geschmack ge- der neuen
uns dabei an den Besten kommen, will Bléchl nun Linzer Ma-
der Branche, wie Bach- kriftig durchstarten. nufaktur.
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Wirkung in Ratten-Versuchen gezeigt:

Schokolade macht so
stichtig wie Opium

Chicago. — Schoko-
ladesucht ist Kkeine
Schutzbehauptung,

sondern eine Tatsa-

che: Das hat Alexand-
ra  DiFeliceantonio
von der US-Universi-
tit Michigan zumin-
dest bei Versuchen
mit Ratten bewiesen.
Im Labor fraflen die

Nager enorme Men- -

gen mit Zucker gla-
sierte Schokoladelin-
sen — in ihrem Gehirn
setzte das binnen 20

Minuten zuverlidssig
Enkephalin, ein kor-
pereigenes  Opioid,
frei. Die Tiere wurden
siichtig und schlangen
immer groflere Men-
gen an Schokolade in
sich hinein, sie hatten
wahre Fressattacken.
,Bei Fettleibigen, die
Essen sehen, ist die
gleiche Gehirnregion
aktiv wie bei Drogen-
siichtigen, die Opium
sehen*, sagt die Studi-
enleiterin.
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Naschen verboten! Aufregungum
EU-Bann von Schokolade-Zlgaretten

Uberregulierung. D1e vom EU-
‘Parlament  verabschiedete
neue Tabakrichtlinie erhitzt
die Gemiiter der SiifSwaren-
hersteller. Der ebenfalls be-
schlossene Anderungsantrag
73 konnte namlich das Aus
fiir Zigaretten und Zigarren
aus Schokolade bedeuten.
Wortlich heil’t es: ,Imitierte
Tabakerzeugnisse, die fiir
Minderjahrige attraktiv sein
konnen und einen potenziel-
len Einstieg in den Konsum
von Tabakerzeugnissen bie-
ten konnen, werden verbo-

| tent “Bine Liste; d1e festlegt,

welche Imitate betroffen
sind, wurde aber abgelehnt,
was fiir heillose Verwirrung
sorgt. Schoko-Produkte sol-
len aber ebenso darunter fal-
len wie Spielzeugzigarren.
Zahlreiche EU-Parlamen-
tarier zeigten sich laut Spiegel
verbliifft {iber das von ihnen
mitbeschlossene Nascherei-
Verbot, auch von einer Ab-
stimmungspanne ist die Re-

de. Fiir Kopfschiitteln sorgt,

dass Imitate zwar verboten,
die bei jungen Rauchern be-

liebten Slim-Tabakzigaretten
aber erlaubt bleiben.

Der Wiener Chocolatier
Wolfgang Leschanz, der sehr
erfolgreich Schoko-Zigarren
verkauft, zeigt sich entsetzt
iiber die Regulierungswut:
,Da miisste man ja auch
Schoko-Imitate von schnel-
len Autos verbieten, die sind
schlieBlich auch geféhrlich®,
atzt er. Seine siilen Zigarren
seien vor allem ein beliebtes
Geschenk fiir Erwachsene.
,,Ein Verbot wiirde uns natiir-
lich treffen, - A. STAUDACHER
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Naschen fiir den Linzer Dom

Konditorei Jindrak schenkt

neuen Dompralinen.

er Linzer Konditor Leo
7Jindrak fithrt den Ma-
riendom nicht nur im Fir-
men-Logo. Seit gestern
gibt's den Dom auch zum

Dompralinen. Wer sich
das siile Naschwerk ein-
verleibt, hilft damit auch

Sanierung der Dibzese
hohe Kosten verursacht.

Naschen. Und zwar als

dem echten Dom, dessen

A

o

&

Vom Verkalifspreis von 90

Cent pro Stiick werden 10
Cent fiir die Instandhal-
tungs- und Sanierungs-
arbeiten am Mariendom,
der heuer seinen 150. Ge-
burtstag feiert, zur Verfi-
gung gestellt. Gemeinsam
mit Diozesanbischof Lud-
wig Schwarz und Bischofs-
vikar Johann Hintermaier
prasentierte Jindrak ges-

Linzer Mariendom zum Geburtstag die ,,Dompraline®

Lokalaugenschein in der Backstube: Bischofsvikar Hintermaier, Konditormeister Jindrak

und Dibzesanbischof Schwarz mit zwei Mitarbeiterinnen bei der ersten Kostprobe der

Foto: Robl

tern erstmals die ,Dom-
praline“ in seiner Schau-
backstube zur Verkos-
tung. Das Urteil der bei-
den Geistlichen fiel dabei
nicht nur wegen des gu-
ten Zweckes ,himmlisch“
aus. -

Erhiltlich sind die Kost-
lichkeiten' ab Montag in
allen acht Jindrak-Filialen
und im Dom-Center.
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LINZ, Wie kann der Geschmack des
Mariendomes in Pralinenform
wiedergegeben werden? Dieser
Herausforderung stellte sich Kon-
ditormeister Leo Jindrak mit sei-
nem Team und kreierte zum 150-
jahrigen Dom-Jubildum eine eige-
ne Schokoladenpraline. ,Die Dom-
praline besteht aus hellem Man-

delnotigat mit Obers und ist von

feiner Edelbitterschokolade um-
hiillt”, sagt Michael Miiller, Kondi-
tormeister bei der Konditorei Jin-
drak. Die Oberfléiche der SiiRigkeit
ziert das Logo mit dem Motto ,, 150
Jahre Grundsteinlegung” des Ma-
riendomes.

Gestern Vormittag wurde die,
Dompraline erstmals in der Schau-
backstube der Konditorei préisen-
tiert. Auch Bischof Ludwig
Schwarz kostete die Praline und
zeigte sich von der siiben Versu-
chung angetan. ,Das ist ein neuer

Impuls, der seine Wirkung sicher
nicht verfehlen wird“, sagte
Schwarz. Bischofsvikar Johann
Hintermaier glaubt, dass sich die
Dompraline auch als Mitbringsel
etablieren wird. ,Das ist ein Klei-
nes Geschenk mit einer groRen
Wirkung. Wenn die Praline das
auslost, dann freue ich mich darii-
ber*, sagte Hintermaier,

Verschiedene_ Sorten probieﬁ:

Entstanden ist die Idee, die 150-
Jahr-Feierlichkeiten des Marien-
domes mit einer SiiBigkeit zu wiir-
digen, eher zuféllig. Seit Mirz wur-
denin Jindraks Backstube die ver-

schiedensten Kombinationen aus-
probiért. ,Am Anfang hatten wir

finf verschiedene Sorten®, sagt
Miiller. Nach einem Auswahlver-
fahren blieb schlieRlich die ges-
tern préisentierte Dompraline {ib-
rig. Erhéltlich ist die StiRigkeit ab

Seit Mérz hatte Leo Jindrak (M.) mit seinem Team die Praline kreiert, Bischof Ludwig Schwarz und Bischofsvikar Johann Hintermaier (1.) schmeckt's.

dem kommenden Montag (5. No-
vember) in allen acht Jindrak-Filia-
len und im Dom-Center. Vom Ver-
kaufspreis von 90 Cent pro Stiick
werden zehn Cent fiir die Instand-
haltungs- und Sanierungsarbeiten
am Dom zur Verfiigung gestellt.
Das heurige Jubilaumsjahr des
Mariendomes wurde mit zahlrei-
chen Veranstaltungen gefeiert. Im

+ April hatten mehr als 1000 Perso-

nen am Festgottesdienst und dem

<

Die Pralinen haben ein eigenes Logo.

Fotos: Weihbold

150-Jahr-Jubilium des Mariendomes
mit eigens kreierter Praline versiifit

Ab kommenden Montag ist die Dompraline der Konditorei Jindrak kiiuflich erhiltlich

- Die Linzer Dom-

~ praline ist ein neuer
Impuls, der seine
Wirkung sicher nicht

- verfehlen wird.”

#Ludwig Schwarz, Di'dzesanbiscﬁof,
schmeckt die Dompraline gut und ist
vom Erfolg der StiBigkeit tiberzeugt

anschliefenden  Grundsteinle-
gungsfest teilgenommen. Die von
den OONachrichten présentierte
Reihe , Klassik am Dom* lockte im
heurigen Sommer 9000 Besucher
auf den Domplatz.

Bischofsvikar Hintermaier hat-
te bei der Prasentation der Praline
| gleich die néchste Idee. Er schlug
einen Dom-Cappuccino mit Kro-
kantgeschmack vor. (ch)
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Konditor Leo Jindrak mit seinen neuen Pralinen vorm Mariendom

Zum 150. Geburtstag der gréBten Kirche gibt’s nun SiiBBes:

Praline mit ,,.Dom-6eschmack*

Pralinen zum Geburtstag sind ein- | stein der groBten Kirche Osterreichs ge-
fallslos? Aber nicht, wenn es um das 150- | legt, nun hat Konditor Leo Jindrak eine
Jahre-Jubildum des Linzer Mariendoms | ,,Dompraline® kreiert. Die SiiBigkeit
geht! Im Jahr 1862 wurde der Grund- | soll ein wenig an den Domstein erinnern.

W et Mandelnougat, Schlag-

obers und Mandelkrokant,
umbhiillt von Edelbitterscho-
kolade, darauf das Logo der
Grundsteinlegung — und fer-
tig ist die Dompraline. ,,Die
Vorgabe war, dass die Sii-
Bigkeit ein wenig an Dom-
stein erinnern soll, das ge-
lingt durch den Krokant®,
preist Jindrak seine neueste
SiiBigkeit an. Ab 5. Novem-
ber konnen Schleckerméul-
chen die Kreation in allen
Jindrak-Filialen sowie im
DomCenter kaufen. Ein
Stiick kostet 90 Cent, wobei
10.Cent davon fiir die Sanie-
rung und Instandhaltung der
J Kirche verwendet werden.
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- ers an dieser einen ines Tifelchen, f'ur das

i Bohne, das swh e- T - der kolade-Kiinst-

Meter iiber
eeresspiegel selbst
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Praline fiir den Mariendom

Zehn Cent pro Stiick kommen der Sanierung des Gebiudes zugute

@ LINZ (ok). 90 Cent Kkostet
eine Praline, die Konditormei-
ster Michael Miiller von der
Konditorei Jindrak erfand. Seit

Anfang dieser Woche ist sie er--

héltlich. Grund fiir die Kreation
war die Grundsteinlegung fiir
Osterreichs grofite Kirche vor
150 Jahren — dem Mariendom.
Zehn Cent des Verkaufs kom-
men der Sanierung des Doms
zugute. Erhaltlich ist die Prali-
ne in den acht Jindrak-Kondito-
reien sowie im Domshop.

Gerosteter Mandelnugat

Die Praline besteht aus hell
gerostetem Mandelnugat, in
das Krokant hineinkommt.
Die Zubereitung eines Stiicks
dauert etwa funf Stunden. Seit
Marz bastelte Miiller an einer
Kreation fiir das Jubilium, die
vom Beifdgefiihl auch an den
Stein, aus dem der Dom errich-
tet wurde, erinnern soll. Insge-
samt gab es fiinf Kreationen,

L :s» SOETNEI. i~ v’

wig Schwarz mit den Pralinen.

von denen sich diese schlief3-
lich durchsetzte. Bischofsvikar
Johann Hintermaier: ,Ich bin
selbst ein Siifler.”

Uber den Kkaritativen Zweck
der Praline freut sich auch Dio-
zesanbischof Ludwig Schwarz:
,Der karitative Zweck ist ganz
wichtig. Es sind die vielen Klei-
nigkeiten, die eine grof3e Wir-
kung erzielen.” 380751

Die Jubildumspralinen sind

Bischofsvikar Johann Hintermaiér, Leo Jindrak und Bischof Lud-

Foto: Koch

einzeln oder in Geschenkkar-

tons erhaltlich.

Foto: Koch
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P 34,5 m lang ist

dieser Zug samt
Lokomotive  aus
Schokolade,  der
seit Montag im
Briisseler Bahnhof
Midi steht. Mit ihm
will das Tourismus- |
biro der Stadt [Etaa
nicht nur auf die
Schokoladenwo-

che  hinweisen,
_sondern auch einen
Rekord aufstellen.
Das 1285-kg-Mo-
dell aus Schokolade
 soll das lingste der
Welt werden.

Foto: EPA
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Allhaminger Chocolatier geht nun Deutschland an

Helmut Wenschitz baute grof? aus und stelgt in‘den Markt mit geﬁlllter Tafelschokolade ein

Von Karin Haas

ALLHAMING. Vom ehemals jingsten
Béckermeister Osterreichs zu ei-
nem der fihrenden Chocolatiers:
Dieses Kunststiick hat der heute
47-jahrige Helmut Wenschitz ge-
schafft. Dazwischen liegen 26 Jah-
reund jede Menge Erfahrung. Denn
da ihm Flosserl-Flechten im elterli-
chen Betrieb in Allhaming nicht ge-
nug war, machte sich Wenschitz
auf die Suche nach seiner wahren
Leidenschaft. Nach dem Betreiben
einer Konditorei in Wels war klar:
,Mich interessiert nicht Essen, son-
dern Genuss. Ich will die perfekte
Schokolade machen®, sagte Wen-
schitz.

1990 startete Wenschitz seine
Manufaktur im elterlichen Stand-
ort in Allhaming. Kirzlich erwei-
terte der Chocolatier die Produk-
tion um mehr als 700.000 Euro. Im
Maschinenpark stecken mehr als

500.000 Euro. Der Zubau war ein
Gliicksfall. Denn wére nicht ein an-
grenzendes Grundstiick zu haben
gewesen, hitte er Allhaming den
Riicken kehren miissen. Zu Spit-
zenzeiten, etwa vor Weihnachten,
beschaftigt Wenschitz 40 Mitarbei-

ter. Der Kakao-Experte versteht
sich ausschlieflich als Produzent
und GroRhéandler. Eine Ausnahme
ist das eigene Geschéft am Firmen-
sitz, in dem Wenschitzs Mutter Ma-
ria, Anfang 80 und ebenfalls B&-
ckermeisterin, die gute Seele ist.

Schokolade spielt bei Helmut Wenschitz (hier mit Mutter Maria) die Hauptrolle. (haas)

Lebensmittelketten sind fur
Wenschitz tabu und werden ,ga-
rantiert nicht beliefert“. Kiirzlich
stieg der kreative Kopf in die Pro-
duktion von gefillten Tafelscho-
koladen ein, die trendige Namen
wie , divine sensation“ (Walnuss-Li-
mette) und ,fatal attraction (Erd-
beer-Zitronenpfeffer tragen. Dies
neben 80 Sorten Pralinees und
Truffel, die selbst erfundenen
Schokolade-Taler namens Rondet- |
ten, mit Firmenlogo versehene
Bonbons und Saisonware, wie
handgefertigte Nikoldause und
Rauchfangkehrer fiir Silvester.

Wenschitz liefert an rund 300
Spezialititengeschdfte. Auch das
Deutschland-Geschaft springe im-
mer mehr an. Derzeit macht der Ex-
port zwar nur 15 Prozent aus, sagt
Wenschitz. Doch das Interesse an
seinen kiirzlich bei zwei Messen
prasentierten  Tafelschokoladen
sei grof. ‘
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»Weltuntergangs-Triiffel“ stellte Konditor José Ramon
Castillo jetzt in Mexiko vor: Die késtlichen Schoko-Pralinen
enthalten viele schon den Mayas bekannten Zutaten. Ihr -
Name bezieht sich auf das - angebliche, von Experten be-
strittene - Ende des uralten Maya-Kalenders am 21. 12. 2012.
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,Konnte Schwedenbomben stapelweise verkaufen®

Mit dem Linzer Café Niemetz begann die Erfﬁlgy@ﬁ@ég}hichte der Schwedenbombe - Nachfrage ist ungebrochen

Von Herbert Schorm

LINZ. ,Haben Sie noch Schweden-
bomben?" Diese Frage hat Johanna
Koller heute schon Dutzende Male
gehort. Und - zuihrem Leidwesen -
immer mit ,Nein" beantworten
miissen, ,Erst heute am Nachmit-
tag kommt wieder eine Lieferung®,
vertrostet die Verkauferin in der
Konditorei Niemelz einen dlteren
Herrn. Er schlieRt enttduscht sein
bereits gedffnetes Sackerl wieder,
qlch bin 64 Jahre. Die Schweden-
bomben kenne ich seit meiner Ju-
gend®, erklart der Goldwérther.
wDas war schon damals etwas Gu-
tes.” Jedes Mal, wenn er nach Linz
muss, fithrt ihn sein Weg zur Kon-
ditorei. Dort deckt er sich immer
. mit gleich vier Schachteln ein und
versorgt seine ganze Familie damit
~von der Gattin bis zu den Enkerln.

Seit Tagen ausverkauft

Die Erfolgsgeschichte der Schwe-
denbombe begann in Linz: Hier er-
offnete Edmund Niemetz seine ers-
te Konditorei. 40 Jahre spiter er-
fand sein Sohn Walter die Schwe-
denbombe, die sich zur Kultmarke
entwickelte. Dass der SiiBwaren-
hersteller nun in Insolvenz ist, von

einem Masseverwalter gefithrt
wird und nur durch einen Notkre-
ditweiter produzieren kann, ist fir
viele Fans unverstindlich. Und hat
zu einem Run gefiihrt: Fast in allen
Geschiften ist das Zuckergebick
ausverkauft. ,Schwedenbomben
bedeuten flir mich Tradition", sagt
Herr Toni, ein 70-jihriger Linzer.
»Die haben meine Eltern schon ge-
kauft. Sie wiirden mir fehlen.*

«Schwedenbomben sind Kult”

Im Hintergrund lédutet wieder ein-
mal das Telefon. ,Nein, wir haben
keine mehr*, wiederholt Verkéufe-
rinKoller zum x-ten Mal an diesem
Tag. Seit kurz nach acht beantwor-
tet sie unermiidlich dieselbe Frage.
Sie bleibt trotzdem freundlich -
und hofft, dass die fiir Nachmittag
angekindigte Lieferung gréRer als
gewohnlich ausfallen moge: ,Ich

kénnte die Schwedenbomben

stapelweise verkaufen®. Das
Backwerk sel immer beliebt ge-
wesen, sagt sie: ,Aber seit ein
paar Tagen ist der Ansturm &
besonders grof“.

So grof, dass sich ein Kun-
de sogar mit einer leeren
Schachtel zufrieden gegeben
hatte. ,Die Schwedenbomben

sind Kult", erklért der 39-Jahrige:
~Wenn du mit einer Schachtel auf
der Strake gehst, schaut dich jeder
an.” Doch trotz mehrmaligem Bit-
ten bleibt Frau Koller streng: Ohne
Inhalt keine Schachtel.

Die Sucht nach den braunen und
braun-weil gesprenkelten Lecker-

bissen treibt Alt und Jung in die
Konditorei an der FadingerstraRe.

So auch zwei Linzer Schriler, die

iiber Facebook von dem Rettungs-
aufruf erfuhren. ,Es wire schade,
wenn es die Schwedenbomben
nicht mehr gibe", sagt Christoph
Foisner. Sein Freund Paul Bucheg-

ger meint: ,Sie sind eine dsterrei-
chische Tradition." Und auch eine
ganz personliche fur die beiden:
Kein Kindergeburtstag  ohne
Schwedenbomben. ,Die waren im-
mer dabei", sagt Buchegger. Und
das soll auch fiir seine Kinder so
bleiben ...

,Die haben schon meine Eltern gekauft”

Es wiire schade, : .
~ wenn es die Schwe-
denbomben nicht mehr ge-

ben wiirde. Fiir mich
als Kind war es et-
was ganz Besonde-
res, wenn ich

Schweden- Schwedenbomben
bomben be- bedeuten fiir mich
kam.Ichmag ' Tradition. Die haben
sie heute meine Eltern schon ge-
noch gerne.“  kauft. Sie wiirden mir
¥ Dominik Ascher- | fehlen.® :

bauer, 23, Linz

I Herr Toni, 70, Linz

i:5= Mirist es ein Anlie-
& & gen, dass es die |
Schwedenbomben weiter
gibt. Manchmal esse ich
eine ganze Schachtel auf
einmal. Es ist
wichtig, oster-
reichische
Traditions-
marken zu
erhalten.”

I Margit
Depauli, 49,
Linz
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Kirchdorfer Schokoladenmanufaktur verkauft bei ,,Salon du Chocolat“in Tokio

Buchhaim erobert jetzt Japan

Die Créme de la Créme der Chocolatiers ist derzeit
in Japan versammelt: Bis 14. Februar steigt im Isetan
Kaufhaus in Tokio die Messe ,,Salon du Chocolat®.
Und mittendrin in einem der teuersten Feinkostge-
schifte der Welt sind heuer erstmals die Spezialititen
der Kirchdorfer Schokoladenmanufaktur Bachhalm.

,»30 Prozent des Schoko-
ladenkonsums in Japan
passiert rund um den Va-
lentinstag®, weil Chocola-
tier Johannes Bachhalm.
Deshalb bieten bis 14. Feb-
ruar rund 15 Aussteller im
»Salon du Chocolat® in
Tokio ihre Produkte an.
Die Messe findet drei Mal
jahrlich statt, ansonsten in
Paris und Moskau.

Um einen Platz k6nnen
sich die Aussteller nicht be-
werben: ,,Eine Kommissi-
on lddt die Firmen ein*,
freut sich Bachhalm, dass
er heuer erstmals — und

als einziger Osterreicher —

in Fernost mit dabei ist.
Ein Team aus Japan ver-
kauft bis 10. Februar Bach-
halms Tafeln, Pralinen und
Triiffeln. Fiir die letzten
fiinf Tage kommt der Cho-
colatier selbst nach Tokio:
,»Ilch beantworte Fragen
und signiere die Schokola-
den. Eine 100-Gramm-Ta-
fel kostet dort 18 Euro,

aber die Japaner kaufen bis -

zu 20 Stiick.“ Vom Geld
bliebe ihm trotzdem nicht
mehr als sonst — der Import
und die Ausstellung selbst
verschlingen das meiste.

Der Kirchdorfer Johannes
Bachhalm erobert mit seinen

Schokoladen nun Japan. in UﬁrbSlBﬂ‘BiCh
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. Gés&hMackvo" st
~ dieses Kleid im wahrs-
- ten Sinn des Wortes.

Die beim ;,Salon du
Chocolat* im franzé-
sischen  Bordeaux
prasentierte Kreation

‘besteht nimlich aus

Schokolade. Die Mo-

| dels kénnen die Ent-

wiirfe nur kurz tra-

gen, da diese im hei-

3en Scheinwerferlicht
rasch schmelzen.
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Fiinf Tonnen Nutella
aus Lkw gestohlen

Wiesbaden. — Mehr als
fiinf Tonnen des Schokola-
de-Aufstrichs Nutella im
Gesamtwert von 15.000 €
haben'Diebe im deutschen
Niederaula vom Anhénger
eines Lastwagens gestoh-
len. Von den Tétern fehlt
jede Spur. Schon friither ha-
ben bislang Unbekannte an
der gleichen Stelle Lastwa-
‘gen gepliindert. Unter an-
derem wurde dort eine gan-
ze Lkw-Ladung Energy-
Drinks gestohlen.
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Chocolatier Bachhalm sucht finanzstarken Partner

Kirchdorfer Schokoladenmanufaktur baute grofs aus - fiir Vertriebsexpansion braucht es Eigenkapital

ie Kirchdorfer

so investiert hat wie wir

Schokoladenma- und eine 1800 Quadrat-
nufaktur Bach- VERTRAULICH meter groRe Produktion
halm hat in den vergange- SR hingestellt hat, belastet
nen Jahren kréftig inves- pierm AmAsmsk das natiirlich das Jahres-

tiert und die Produktion
ausgebaut. Das hat am Eigenkapi-
tal des Unternehmens einigerma-
Ren gezehrt, wie die hinterlegten
Bilanzen zeigen. Jetzt soll ein fi-
nanzstarker Partner vor allem
beim Vertrieb der Edelschokolade
helfen.

Die Eigenkapitalquote des Un-
ternehmens betrug in der letzten
vorliegenden Bilanz aus dem Jahr
2011 nur 2,63 Prozent. Johannes
Bachhalm betrachtet nach eigenen
Aussagen die Situation dennoch
nicht als angespannt. ,Wenn man

ergebnis. Denn aus der
Portokassa konnten wir das nicht
bezahlen®, sagt Bachhalm im Ge-
sprach mit den OONachrichten.
Es gebe einen Zehn-Jahres-Plan.
Und dieser Plan werde eingehalten.
Alle Rechnungen wiirden bezahlt.
Bachhalm rdumt freilich ein,
dass die Produktion nicht voll aus-
gelastet sei. ,Wir konnten das je-
derzeit erreichen, wenn wir auf die
vorhandenen Angebote der grofen
Handelsketten einsteigen wiirden.
Aber zu diesen Konditionen wollen
wir das nicht“, sagt er.

Johannes Bachhalm

Foto: Weihbold

Dass es beim Vertrieb aber
Handlungsbedarf gebe, sei richtig.
Und auch dass dies mit der beste-
henden Eigenkapitaldecke allein
nicht gestemmt werden koénne.

Dabher sei er mit drei konkreten
potenziellen Partnern im Ge-
sprach, um eine eigene Vertriebs-
firma zu griinden. Moglich sei auch
der Aufbau eines Franchise-Sys-
tems. ,Ich denke, dass €s bis Mitte
des Jahres eine Entscheidung ge-
ben wird*, sagt Bachhalm.

Die Schokoladen Bachhalms
sind nicht nurin Osterreich beliebt.
50 Prozent der Produktion werden
ins Ausland geliefert. Zuletzt stieg
das Unternehmen (derzeit rund 20
Mitarbeiter) auch auf dem japani-
schen Markt ein. -
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- Star-Sanierer bietet fiir Niemetz
13 [ ] (]
(Grossnigg will die
‘Schwedenbhomben

Wien (c. e.). - Ein Uberra-
schungskandidat will den insolventen
- Schwedenbomben-Erzeuger Niemetz
retten: Sanierer Erhard Grossnigg kauft
70%, wenn die Gliubiger Ja sagen.

Die Entscheidung, ob der .
Sanierungsplan angenom- 5‘(16%';”
men wird, wurde wegen neu- Sdr
er Angebote auf 16. Mai ver- 3¢ weden- fil
tagt. Grossnigg (hilt Beteili- bomben-Fans. jos
gungen an Huber Tricot, WieSdngerin
Augarten, Neudorfler Biiro- Natdlia Kelly
mdobel usw.) will den Gliubi- erfreuen. »
gern 75% ihrer Forderungen
von 6,2 Mio. € zahlen. Doch
auch Manner und andere
sind noch im Rennen, um
die Marke und den GroBteil
der rund 60 Jobs zu erhal-
ten. Aktuell lduft das Ge-
schift recht erfreulich.
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Niemetz: Griines Licht
fiir Sanierungsplan

Der Schwedenbombenhersteller muss bis 21. Mai 4,1 Mio. aufbringen,
sonst droht Sofort-Verkauf — Ein Investor aus Siidamerika soll helfen

Die Rettungschancen des
seit Monaten ums Uberle-
ben kimpfenden Schwe-
denbombenherstellers Nie-
metz steigen. Die Glaubi-
ger haben gestern dem Sa-
nierungsplan mit einer
Barquote von 95 Prozent
zugestimmt. Das Geld —
mehr als 4,1 Mio. Euro —
muss nun bis 21. Mai beim
Masseverwalter eingelangt
sein. Schaffen will Niemetz
das mit einem Investor aus
Stidamerika, tiber den bis
dato keine niheren Details
bekannt sind.

Geld oder Verkauf

Sollten die 4,1 Mio. nicht

aufgetrieben werden kon-
nen, haben die Gesell-
schafter einem sofortigen
Verkauf zugestimmt. Die
grofiten Chancen fiir den
Zuschlag werden dabei
dem Tiroler Lebensmittel-
grofhindler Interfood ein-
geraumt. Interfood hatte
zuletzt ein verbindliches
Angebot von 3,6 Mio. Euro
gelegt. Im Rennen ist auch
die rumidnische Meinl-
Tochter Heidi Chocolat
S.A, die ein Angebot von
rund drei Mio. Euro gelegt

Bis Dienstag muss Niemetz 4,1 Mio. Euro berappen. Wenn
nicht, konnte Interfood zuschlagen.

hat. Manner und der Risi-
kokapitalgeber GCP zeigen
sich ebenfalls interessiert.

Auch falls Niemetz die 4,1
Mio. Euro mithilfe des Siid-
amerikaners stemmen
kann, sind die Gldubiger-
vertreter von der Zukunft
des = Siiflwarenbetriebs

Foto: APA/Hochmut

nicht zur Ginze liberzeugt.
,Ob die bisherigen Gesell-
schafter dartiber hinaus
auch iiber ein nachhaltiges
Konzept fiir eine erfolgrei-
che Fortfithrung verfiigen,
bleibt zu hoffen“, sagt Cre-
ditreform-Geschiftsfiihrer
Gerhard Weinhofer.
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Heidi Chocolate erhielt
Zuschlag fiir Niemetz

Sanierung diirfte laut Heidi Chocolate-Geschiftsfiihrer ,sicher ein paar
Monate“ dauern — Gespriche mit Niemetz-Mitarbeitern folgen

Im Glaubigerausschuss
wurde gestern ausgehan-
delt, dass das zum Meinl-
Imperium gehorende
Unternehmen Heidi Choco-
late den Zuschlag im Bie-
ter-Verfahren um den in-
solventen Schwedenbom-
benproduzenten Niemetz
erhalten soll. Die Hoffnung
des Wiener Traditions-
unternehmens auf ein Wei-
terbestehen aus eigener
Kraft ist in der Nacht auf
gestern wie eine Seifenbla-
se geplatzt. Bis Mitternacht
hitte der von den Gldu-
bigern geforderte Be-
trag von 4,2 Mio.
Euro vom sud-
amerikanischen
Investor BAG-
RUP Invest-
ments  Kolum-
bien SA mit dem
Deutschen Peter
Barthel als Ge-
schiftsfuhrer
uberwiesen wer-
den sollen. Dies
ist jedoch nicht
geschehen. Da-
her startete ges-
tern der Verkauf
des Schweden-
bombenherstellers.
Im Rennen waren bis zu-
letzt der Tiroler Lebensmit-
telgroBhiandler Interfood
und Heidi Cocolate SA mit
Sitz in Ruminien. Heidi
Chocolate wurde von der
Schweizer Traditions-Con-

fiserie Liderach 1994 in
Ruminien gegrindet. Das
Unternehmen bietet nicht
nur klassische Schokola-
den an. Heidi Chocolate ist
‘weltweit, eigenen Angaben
zufolge, in 40 Lindern ver-
treten. Rund 4,3 Mio. Euro
wollten sich die beiden In-
teressenten den Kauf von
Niemetz kosten lassen.
Uber den tatsichlichen
Kaufpreis gab es vorerst
keine Informationen. Man
werde die Produktion der
siilen Bomben
wei-

Auf Facebook hat
die Schweden-
bombe viele Fans.

terfilhren und wolle das
Schaumgebick auch in den
Nachbarlindern Oster-
reichs bekannt machen, er-
klirte Heidi Chocolate-Ge-
neraldirektor Erwin Von-
denhoff gestern in einer
ersten Aussendung. ,Wir
glauben an das Potenzial
der Marke“, erginzte Von-

denhoff. Die Sanierung
werde jedoch sicher ein
paar Monate beanspru-

chen, heift es. Gespriache
mit den Niemetz-Mitarbei-
tern bezuglich deren Ver-
bleib unter Heidi wiirden
in den nichsten Tagen
stattfinden.

Foto: APA/Gindl
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Julius Meinl schluckt Schwedenbombe

Die zur Meinl-Gruppe gehorende, ruménische Heidi Chocolat erhielt Zuschlag fiir Niemetz

WIEN. Nach der gescheiterten Ret-
tung wurde gestern der Schweden-
bombenhersteller Niemetz ver-
kauft. Den Zuschlag hat Heidi Cho-
colat erhalten. Der Schokoladen-
hersteller mit Sitz in Bukarest ge-
hort seit April zur Firmengruppe
Julius Meinl.

5,25 Millionen Euro hat Heidi
Chocolat netto fiir den Erwerb von
Niemetz bezahlt, sagt Gerhard
Weinhofer von der Creditreform.
Das bedeute eine fast hundertpro-
zentige Quote fiir die Glaubiger.
»Dass die Glaubiger ohne Schaden
aussteigen, ist bemerkenswert
und erfreulich“, sagt Gldubiger-
schiitzer Weinhofer. Die Offerte
von Bestbieter Heidi Chocolat und
dem zweiten Interessenten Inter-
food, einem Tiroler Lebensmittel-
groRhéndler, seien nicht weit aus-
einandergelegen. Heidi Chocolat
habe auch eine Standortgarantie
fiir Wien gegeben.

Neuer Eigentiimer ist fix.

(00N)

Oberste Zielsetzung von Heidi
Chocolat sei nun der reibungslose
Fortbetrieb von Niemetz in Wien,
teilte das Unternehmen gestern in
einer Aussendung mit. ,Wir haben
von Anfang an betont: Wir beken-
nen uns eindeutig zum osterrei-

chischen Standort“, sagte Erwin -

Vondenhoff, Generaldirektor von
Heidi Chocolat.

Investitionen erforderlich

Die Niemetz-Marken - neben
Schwedenbomben auch Manja
und Swedy - wiirden fir Heidi
Chocolat eine perfekte Ergiénzung
des Sortiments darstellen. Die
Schwedenbomben sollen kiinftig
in den Export gehen. Der Kdufer
plane eine Reihe von Investitionen
in den Produktionsstandort, in
Verkauf, Marketing und die Orga-
nisation, um den Fortbestand von
Niemetz in Osterreich sicherzu-
stellen.

Mit ,so vielen Mitarbeitern wie
moglich“ solle rasch eine Einigung
tiber deren Verbleib bei Niemetz
unter Heidi erzielt werden. ,Die
Niemetz-Belegschaft ist sehr er-
leichtert, dass sich nach der Unsi-
cherheit der letzten Wochen nun
eine stabile Losung abzeichnet,
sagte Robert Ettmayer, Betriebs-
ratsvorsitzender der Arbeiter.
Rund 40 Mitarbeiter waren zuletzt
im insolventen Unternehmen be-
schaftigt.

Mit dem Verkauf scheint es ein
ghiickliches Ende fiir Niemetz zu
geben. Seit dem Sommer des Vor-
jahres hat es Gertichte tiber finan-
zielle  Schwierigkeiten  beim
Schwedenbombenhersteller gege-
ben. Diese wurden zundchst de-
mentiert. Im Februar meldete Nie-
metz Insolvenz an und beantragte
ein Sanierungsverfahren. Nach
wochenlangem Ringen wurde ges-
tern der Verkauf fixiert. (su)
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@ Die Schwedenbomben starten neu durch

® Heimischer Schokokuss als Exportschlager?

® Geheim-Rezeptur im Tresor verschlossen

® , Krone“ -Besuch am Produktions-Standort

Links: AufsichtsratsvorsitzenderGe-
rald Neumair mit einer XXL-Schwe-
denbombe. Oben: Direktor fiir Ver-
kauf und Marketing Christoph Ober-
hauer kennt den Tresor-Code.

MII' 70 Kalorien an

as ist rund, fiinf Zenti-
Wmeter hoch, mit Zu-

ckerschaum  gefiillt,
mit dunkler Schokolade
iiberzogen und sitzt auf einer
siiBen Waffel? Das wei3 in
Osterreich fast jedes Kind —
und die Erwachsenen erst
recht: Und so werden Schwe-
denbomben als typisch hei-
misches Produkt im gleichen
Atemzug mit Mozartkugeln,
Mannerschnitten oder Red
Bull genannt.

Doch welch schwere Zeit
hinter der Traditionsmarke
liegt, das diirfte sich ebenfalls
ganz tief im Bewusstsein der
heimischen - Naschkatzen
verfestigt haben. Insolvenz,
Produktionsprobleme, mo-

Die
’ meisten
Osterreicher
verbinden
Schwedenbomben
mit Heimat und
Bestandigkeit. Das
soll so bleiben.

Osterreich-Chef Gerald Neumair

Links: Mitar-
beiterin Pat-
rizia verriihrt
die EiweiB-

verpasst je-
‘der Waffel ei-
ne Zucker-
krone.
Rechts: Die
Schweden-
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BLABSREITER

natelanger
fiir die Mitarbeiter und das
fast lethargische Verhalten
der Griinderfamilie Nie-
metz— das Schicksal der be-
liebten Schwedenbomben
wurde zum fixen Bestand-
teil der Negativ-Schlagzei-
len, und die Zukunft der rot-
weil3-roten ,,Schaumkiisse*

ag in den Sternen.
Das hat sich seit der
ernahme  durch die

Schweizer SiiBwarengrup-
pe ,,Heidi Chocolat“ (eine
Tochter der Julius Meinl
AGQG) offenbar radikal geén-
dert. Zumindest wenn man
,Heidi“-Aufsichtsratsvor-

sitzenden Gerald Neumair
Glauben schenken mag — je-
nem Mann, der es sich zum
Ziel gemacht hat, die schau-
mige Kostlichkeit langfris-
tig ganz nach oben an die
Spitze des SiiBigkeiten-
marktes zu bringen. Beim
»Krone“-Lokalaugen-

schein in Wien -Landstra3e
erklirt er: ,Momentan ge-
horen uns 45 Prozent vom
osterreichischen Schaum-

kuss-Markt. Schaffen wir

Gehaltsstopp ;
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Der Scinwodanbonlben-Shop in der AspangstraBe - ein wahres Paradies fiir Naschkatzen

pitze

es, die Verfugbarkelt von
Schwedenbomben im Land
zuverbessern—und die Nach-
frage ist mehr als da —, dann
wird es kiinftig schwer, sich
neben uns zu behaupten.*
Doch das ist noch lange
nicht alles, was Neumair vo-
ranbringen will. Neben der

‘neuen Standortsuche - dieal-

ten Eigentiimer hatten die
Niederlassung in der As-
pangstrafle 27 verkauft, so-
dass sie bis 2015 gerdumt

Auf jede zweite Bombe prasselt ein ,J(okosflockenregen“

werden muss — will der Ma-
nager sukzessive auch den
‘Mitarbeiterstamm  erwei-
tern, die Produktionsablédu-
fe modernisieren und die
Schwedenbomben-Som-
merpause abschaffen. Und
wenn das alles getan ist,

“mochte er die Fiihler in

Richtung internationales
Zucker-Geschéft ausstre-
cken. ,SchlieBlich sollen
nichtnur die Osterreicher in
den Genuss der Schweden-
bomben kommen*, so Neu-
mair, der immer wieder be-
tont, dass sich das Produkt
weder in Geschmack noch
im Aussehen verindern
wird. Warum auch, schlieB3-

lich haben die Schweden-
bomben gegeniiber den Kon-
kurrenz-Kiissen etwa aus
Deutschland oder aus der
Schweiz einige Vorteile. So
sind sie mit 70 Kalorien weni-
ger iippig als vergleichbare
Erzeugnisse. Auch frischer
sollen sie sein — deshalb sind
sie auch nur 25 Tage haltbar.
Mitbewerber-Kiisse dagegen
drei und mehr Monate.

Das Rezept fiir die beliebte
SiiBspeise fiir zwischendurch
ist iibrigens streng geheim

‘und wird in einem Tresor auf-

bewahrt. Nur drei Personen
kennen es — und haben sich
zur absoluten Verschwiegen-
heit verpflichtet.

Jeder Schaumkuss wird hin'dlsph indie Boxen eingesetzt
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, Wir machen mehr
aus der Schokolade*

Bei Chocotega in der
Landstrafie wird die
Qualitat der Schoko-
lade in den Vorder-
grund gestellt.

PREIS FUR
REGIONALITAT

Eine Aktion der
BezirksRundschau

www.bezirksrundschau.com/
regionalitaetspreis

@ LINZ (spm). Seit knapp drei
Jahren gibt es das Linzer Un-

ternehmen Chocotega in der

Landstraf3e. Fiir viele ist es hier
jetzt schon nicht mehr wegzu-
denken. Vor allem die hoch-
wertige Qualitdt spielt eine
grofie Rolle: Hier kommt die
Schokolade ohne Zusatzstoffe
wie Aromen oder Fett aus. ,,Un-
sere Schokolade hat auch einen
sehr geringen Zuckeranteil.
Dunkle Schokolade hat zudem
eine vorbeugende Wirkung fiir
Herz-Kreislauf-Erkrankungen®,

Johanna Zahrembach (Bild) und Brigitte Gruber fiihren seit drei
Jahren erfolgreich das Schokolade-Unternehmen Chocotega. Foto: Brs

weifd Geschaftsfiihrerin Brigitte
Gruber. Viele Kunden kaufen
bei Chocotega vor allem Scho-
kolade als Geschenk oder las-

_sen Sonderanfertigungen fiir
besondere Ereignisse machen.

,Es gibt aber auch immer mehr
Kunden, die sich selbst etwas

Gutes tun mochten und sich
hochwertige Schokolade kau-
fen, so Gruber. Grofer Wert
wird auch auf die individuelle
Kundenbetreuung gelegt: ,Wir
nehmen uns die Zeit fiir aus-
fiihrliche Beratungsgesprache,
sagt Gruber.
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'Hollinder verkauften Kokoskuppelerzeuger an Spitz-Gruppe

Blaschke wieder osterreichi

Attnang-Puchheim. - Ein Traditionsbetrieb
ist wieder in heimischer Hand. Der oberdsterreichi-
sche Lebensmittelproduzent Spitz kauft simtliche An-
teile am SiiBwarenerzeuger Auer-Blaschke vom bishe-
rigen holléindischen Eigentiimer Continental Bakeries.

Fast rélT;g ehorte
die SiiBigkeit Hollandern.

»Im April sind die Hol-
linder an uns herangetre-
ten und haben gefragt, ob
wir Interesse hitten“, er-
klart Spitz-Chef Josef Ma-
yer. Daraufhin habe man
das Angebot gepriift und
festgestellt, dass der
1920  gegriindete
Betrieb (aktuell 7,6
Mio. € Umsatz, 60
Mitarbeiter)  sehr

gut dazupasst. in Spillern (NO). :
Neben  Kokos- . Zum Kaufpreis gﬁ;ﬁgﬁ anzi?g:lll‘gt’ ‘ig;

kuppeln produziert Wi wollte man nichts Vorjahrs waren es 3136

Auer-Blaschke Spitz-Chef). Mayer ~ sagen. G. Hofbauer 2

auch Tortenecken, Baum-
stimme sowie Eiswaffeln.
Die Palette mochte Spitz
nun ausbauen und das Ge-
schift mit bestehenden Kun-
den verbessern. ,Primires
Ziel ist die Umsatzauswei-
tung“, so Mayer.
Daher seien auch
Auslandsmirkte in-
teressant.  Produ-
ziert wird weiterhin

Linz. - Riickliufig,
wenn auch ,auf hohem
Niveau“, so Kammerpri-
sident Rudolf Trauner, ist
in Oberosterreich  die
Zahl der Firmengriindun-
gen: Im ersten Halbjahr
wurden 3039 neue Unter-
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- 20 neue Mitarbeiter aufgenommen

Niemetz: Hohe Nachfrage
bringt ,,.Bomhengeschiifi*

Wien (g.h.). - Beim Wiener SiiBwaren-
hersteller Niemetz geht es bergauf. Im 1.
Halbjahr legte der Umsatz beim Parade-
produkt Schwedenbomben um
5 57% zu. Mit September wurden

i daher die Mitarbeiter um 20
auf 60 aufgestockt.
. Auch investierte man
wieder Geld und
strich die Sommer-
pause. 2012 kam der
Traditionsbetrieb in
finanzielle Schwie-
rigkeiten und wurde
von der Meinl-Tochter
Heidi Chocolat gekauft.

Foto: Niemetz
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Schwedenbomben-Hersteller gerettet  Foto: APA

Glaubiger von Niemetz
bekommen ihr

gesamtes Geld zuriick

WIEN. Sehr gute Nachrichten gibt es fiir die

* Glaubiger des insolventen Schwedenbom-
benherstellers Niemetz. Dank der Ubernah-
me des Wiener Traditionsbetriebs durch den
rumdnischen Schokoproduzenten Heidi
Chocolat im Mai fallen sie um keinen Cent
um. In den ndchsten Monaten werde der
Masseverwalter 100 Prozent der Forderun-
gen ausbezahlen, teilte der Kreditschutzver-
band KSV 1870 gestern, Montag, mit.

Dass Gldubiger einer pleitegegangenen
Firma ihr ganzes Geld wiedersehen, kommt
extrem selten vor. ,Bei Niemetz hatte man
das Gliick, dass man das Unternehmen ver-

- kaufen konnte®, sagt der KSV-Experte Ro-
' man Tahbaz. Der Meinl-Schokoladenherstel-
ler Heidi Chocolat legte fiir Niemetz sechs
Millionen Euro auf den Tisch. Das reichte,
um die mehr als vier Millionen Euro an an-
gemeldeten Forderungen zu bedienen.

2,1 Millionen Euro wurden vor kurzem
schon ausbezahlt. Nachdem nun auch die
Beendigungsanspriiche der Arbeitnehmer
festgestellt wurden, kommt noch einmal un-
gefédhr derselbe Betrag hinzu. .

,Hochstwahrscheinlich“ bekommen Ar-
beitnehmer, Lieferanten und Banken ihr
Geld noch heuer, sodass das Sanierungsver-
fahren vor Jahresende beendet werden
kann, erwartet der Kreditschiitzer.
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Jetzt schon sind viele Re-
gale mit Nikolos oder Ad-
ventsiiBem gefillt. Doch
fiir die bei uns billige Scho-
kolade miissen 14 Millio-
nen Arbeiter, viele auch
Kinder, in Plantagen zu
Hungerléhnen  schuften.
Stidwind-Aktivist ~ Bernd
Zeilinger  appelliert an
Konsumenten: ,,Fairtra-
de-Produkte kaufen!“ An
heimischen Produzenten
zu empfehlen: die kleine
Schokolademanufaktur
Stix, aus Obergrafendorf
(NO) oder Zotter.
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Igittigitt! Experten

‘haben wegen der

| globalen Ernah-
_rungsprobleme

vo’.‘rﬁ'eschla en, ver-
mehrt Insekten zu
essen. Das ist nicht

- jedermanns Sache,

doch der franzési-

sche Schokoladen-
~macher Sylvain
, Musq’gar folgt die-
- sem
setzt unter ande-
- rem mit Goldstaub

rendund

belegte Heuschre-

- cken auf seine Pra-

linen. Eine Schach-
tel mit neun Stiick
kostet30€.

19y
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Die weltweit
réBte Schoko-
ladenmesse hat
in Paris ihre Tii-
ren gedffnet. In-

ternationale Pa- (%
tissiers, Schoko-

ladenhersteller

und Kakao-Ex-

perten zeigen
auf20.000 m’
Trends und
neue Rezepte.
Hier baut der
Schweizer David
Pasquiet eine Fi-

ur aus Schoko- B

ade auf. Heute,
Mittwoch, wer-
den die besten
Chocolatiers
gekiirt.

“oto: AFP
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Himmlischer Schoko-

Es duftet nach Bio-Weihnachten in der

enuss

klelnen Schokoladen-Manufaktur Styx

EINE UMWELTSERIE VON MARK PERRY

uf den Hohen, des Pie-
Alachtales (NO) findet

man die roten Friichte
iiberall. Wie Blutstropfen
des Himmels sind sie noch
vor kurzem an ihren Striu-
chern gehangen. Vor weni-

A Okopio-
nier Styx
hat in Ober-
grafendorf
(NO) eine
der feins-
ten Bio-
Schoko-
lademanu-
fakturen
hingezau-
bert.

GroBte
Sorgfalt
sorgt fiir
erlesene
Schokola-
den.Jedem
kleinen
Rohstoff
aus der Na-
tur wird al-
lergroBte
Wertschét-
zung entge-

gen ge-
bracht. »

‘Winter

gen Wochen aber wurden die
Kornelkirschen oder
Dirndln nach jahrhunderte-
altem Ernterhytmus ins Tal
geholt. Und auch die Most-
apfel der Region — lingst in
den Korben! Auf den unver-
wechselbaren  Geschmack
dieser  Friichte  miissen
Naschkatzen aber auch im
nicht verzichten.
Denn die Chocolatiers des
Okopioniers Wolfgang Styx
haben alles zu besonderen
Schokoladen veredelt. Das
ist aber nur eine von exakt
18 erlesenen Kompositionen
in Sii3, die besonders zu
Weihnachten fiir himmli-
schen Genuss sorgen. Seit
kurzem sind die Spezialiti-
ten  aus Obergrafendorf
(NO) iibrigens auch
bei SPAR gelis-
tet. Was

Alles ,bio“ und auch Fair
Trade - wie geschaffen fiir
siiBe Naschkatzen.

wiederum fiir SPAR-
Chef Dr. Gerhard Drexel
spricht, der sich bekannt-
lich der Rettung des botani-
schen und kulinarischen Er-
bes Osterreichs verschrieben
hat. ,,Alles bio, alles aus fair
gehandelten Kakaobohnen
und alles handgeschopft.
Durch die sorgféltige Aus-
wahl der Rohstoffe kommt
bei uns jedem noch so klei-
nen Bestandteil eine hGhere
Bedeutung zu*, versichert
Familienvater Styx. Schon
allein seiner beiden Kinder
wegen sorgt er sich um die
Umwelt. So ist seine Manu-
faktur zu 100 Prozent kli-
maneutral. Ubrigens, die
Schokoladen gibt es direkt
im Shop zu kaufen. Bei re-
gelmiBigen Fiihrungen
weiht Meister Styx oft
hochstpersonlich in die Ge-
heimnisse der Schokowelt
ein.

www.tasteandbeauty.at
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‘Naécherei auf Wéltweitem-Effolgskurs

Nach den ersten drei star-
ken Quartalen hat der
Wiener Waffelkonzern
Manner mit dem Schluss-
quartal 2013 alle bisheri-
gen Absatz- und Umsatzre-
korde geschlagen. Vorliu-
figen Zahlen zufolge er-
reichte das Unternehmen
mit einem Umsatz von
rund 190 Mio. ein Wachs-
tum von acht Prozent. Ge-
maf3 der Internationalisie-
rungsstrategie habe sich
das Markengeschift in den
definierten  Zielmirkten
sehr positiv entwickelt,
heilt es. Im Kernmarkt
Osterreich  wurde, trotz

bereits hoher Marktanteile,
‘eine Umsatzsteigerung
verbucht. Wihrend Man-
ner in Deutschland das
grofite  Wachstum  auf-
weist, konnten Casali und
Napoli vor allem in Dritt-
lindern deutlich zulegen.
In einigen Landern wurde
eine Exportquote von 59,1
Prozent erreicht. Die
Eigenkapitalquote wurde
mit mehr als 40 Prozent
abgeschlossen.  Marken-
technisch hat vorrangig
Manner deutlich zugelegt,
aber auch Casali und Na-
poli konnten im Vorjahr
an Wachstum aufholen.

Foto: Josef Manner & Comp. AG
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Mozartkugel & Co.

werden bald noch

klimafreundlicher

erzeugt - denn
Mondeléz wird
weltweit mehr als
600 Millionen

,Umwelt““Dollar

investieren. . .

EINE UMWELTSERIE VON MARK PERRY

Was fiir ein Genuss und
was fiir eine Tradition!
Und jetzt konnen Nasch-
katzen die zarten Mozart-
kugeln aus dem Hause Mi-
rabell mit allerbestem Um-
weltgewissen auf ihrer
Zunge schmelzen lassen.
Denn die einzigartige Salz-

Fotos: Mondelez

burger Kostlichkeit ist so-
zusagen die sii3e heimische
Versuchung der globalen
Mondelez-Umweltoffensi-
ve. Kernpunkt der Kampa-
gne, in die 36 Millionen
Euro flieBen werden: nach-
haltige Investitionen in die
Okologisierung des Kaffee-

und Kakaoanbaus Dazu
noch Reduktion des Was-
ser- und Energieverbrauchs
um 15 Prozent und die Ein-
sparung von 25.000 Ton-
nen Verpackungsmaterial.
Freilich, unter dem Dach
des Konzerns mit Oster-
reichsitz in Wien-Penzing

< Kakao
fiir die Mo-
zartkugeln
und ande-

len noch
okologi-
scherund
Jairer ge-
erntet
werden.

Millionen fiir unsere Umwel

finden sich auch so legen-
didre Marken wie die Vor-
arlberger Schokoladepro-
duzenten Milka, Jacobs,
Philadelphia, ,,tassimo*
oder Suchard. Die Initiati-
ven haben auch einen scho-
nen Namen: ,,Cocoa Life*
und ,,Coffee Made Hap-
py“.

Doch auch die Konsu-

menten selbst sollten we-
sentlich profitieren. So
wird beispielsweise der

Vollkornanteil in den ein-
zelnen Produkten um satte
25 Prozent gesteigert. Fiir
erndhrungsbewusste
Naschkatzen:  Weltweit
werden bis 2016 auf allen
relevanten Produkten die
Kalorien angegeben.
Vizeprasidentin
Christine
McGrath: ,,Wir
wollen die
Umwelt erhal-
ten und
gleichzeitig
das Leben der
Menschen so-
wohl in den
Anbaulidndern
als auch auf
Konsumentensei- -
te verbessern.*
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Linz

total HerrenstraBBe

26, WOCHE 2014 ‘ 14

KULINARISCHES

Alles fiir Gourmets und Geniefler

Fiir Feinschmecker und Nasch-
katzen lohnt sich ein Abstecher
in die HerrenstraBe. SiiBe und
saure Kostlichkeiten kann man
gleich vor Ort genieBen oder mit
nach Hause nehmen.

Wer seine Jause mit ungewdhn-
lichen Spezialititen aufpeppen
mochte oder ein Geschenk fiir Ge-
nieBer sucht, ist bei ,,Goldmari“
richtig. In ihrer Genussboutique
versorgt Marion Hofer die Linzer
. mit Koriandergurkerl, Stangen-
pfeffer, Prosecco, Gewiirzsalz
und Co.
Feine Produkte des niederoster-
reichischen Unternehmens Son-
nentor gibt es seit Oktober letzten
Jahres auch in der HerrenstraBe.”
Krauter, Gewiirze, Tees und saiso-
nale Produkte halt Doris Winkler

Késtliches fiir den siiBen Zahn.

Foto: Grace Winter/pixelio

in der HerrenstraBe 3 bereit. Be-
sonders zur Mittagszeit wirds eng
in der Alten Metzgerei. Michaela
Walchshofer versorgt hungrige
Innenstadter mit Mittagsmeniis,
abends ist die Vinothek beliebter
Treffpunkt fiir ein gepflegtes Glas
Wein. Gliicksgefiihle in Tafelform
gibt es bei Xocolat. Ausgesuchte

Spitzenschokoladen verwohnen
auch anspruchsvolle Naschkatzen.
Im Café Valdes treffen das Flair
eines klassischen Kaffeehauses
auf kubanische Lebensfreude.
Bei 13 kubanischen Cocktails
und 117 lagernden Rumsorten
kann die Verkostung schon etwas
dauern. =

i | Kuunarik

Sonnentor z :
HerrenstraBe 3

Alte Metzgerei
HerrenstraBe 5

Xocolat
HerrenstraBe 5

~ Cafe Valdes
HerrenstraBe 7

Restauraﬁt Barenstub’n
HerrenstraBe 9-11 3

Goldmari
HerrenstraBe 17

Jindrak
HerrenstraBe 22

Non Solo Vino
Ecke HerrenstraBe/BischofstraBe
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Sehnsucht nach Schokolade: In Waldenbuch be1 Stuttgart
steht die drittgrofte Fabrik weltweit.

genuss@nachrichten.at

Quadratisch, praktisch, erfolgreic

1912 griindete Alfred Ritter eine Schokolademanufaktur. Heute produziert das Werk
300 Tonnen Schokolade tiglich. Karin Haas hat sich in der Fabrik umgesehen.

Prozent mehr Umsatz mit

Schokolade im vergange-

nen Jahr. Das in einer Welt,

inder sich immer mehrum
Abnehmen und gesunde Ernih-
rung dreht. 380 Millionen Euro
setzte das deutsche StiRwarenun-
ternehmen Ritter Sport 2013 um.
Das sind unzdhlige Tafeln jener
Schokolade, zu der neun von zehn
Konsumenten ,quadratisch, prak-
tisch, gut” einfallt.

Quadratisch ist die Schokolade,
weil Clara Ritter 1932 darauf be-
stand. Der hellen Dame fiel auf,
dass quadratische Tafeln besser in
die Taschen von Golf-Sakkos und
‘Wanderjacken passen.

Marli Hoppe-Ritter, die Schwes-
ter des aktuellen Unternehmens-
chefs Alfred T, Ritter, treibt das
Quadrat auf die Spitze. Sie be-
stiickt ein Museum am Firmen-
standort Waldenbuch bei Stuttgart,
in dem ausschlieflich Kunstwerke
in quadratischer Form zu sehen
sind und das maglichst bunt.

Ritter Sportist,indenFarben des
Regenbogens, in 22 Sorten zu ha-
ben. Im Sommer und Winter kom-
men Sondersorten dazu. Die je-
weils beste kommt ins Dauersorti-
ment. Eine muss dann sterben.
Sonst hitten wir bald 100 Sorten®,
sagt Wolfgang Stohr, der Chef von
Ritter Osterreich.

a

Vollnuss ist der Renner

Der Renner ist {ibrigens Vollnuss,
gefolgt von Marzipan, Nougat und
erstaunlicherweise Pfefferminz.
Wirwollten wissen, wo die bunte
Vielfalt herkommt und fuhren
nach Waldenbuch. 8500 Schwaben,
propere Hiuser und viele bunte
Autos. Fast der gesamte Ort arbei-
tet bei Ritter. Wer sein Auto mit Fo-
lie bekleben lisst, kriegt eiri paar

Euro pro Monat. Dafiir kann man
sich die Sorte aussuchen. ,Frdbeer-
Joghurtetwaistrosa, ,ganze Man-
del” griin.

Es riecht nicht nach Schokolade,
obwohl téglich 300 Tonnen das
Werk verlassen. Wiirde der Ab-
transport stehen, stin-
de das Werk nach
zwei  Stunden
still; erstickt in
Schokolade.

+50 Tonnen
Alpen-Voll-
milch* steht auf
der Computeran-
zeige. So viel wird
im Stiick abgearbei-
tet.

Die  Schoko-
Masse  bewegt
sich in beheizten
Edelstahl-Roh-
ren. 300 Kilome-
ter sind verlegt.
Wiirden sie aus-
kihlen, ginge gar
nichts mehr.

Die gemahle-
nen Kakaoboh-
nen werden mn
Zucker
mischt.
kommt

fein gewalzt und
kommt in die
wConchen”. Die
hat ein Spanier
erfunden. Con-
cha heiRt Mu-
schel.  Darin
wird die Scho-
kolade geboren.
Conchieren  heilt
das. Hitze entreift
dem Kakao das
Aroma und entfal-

! o 5o steril-technokratisch kann eine

e thter Sport Gsterreich-Chef Wolf-
gang 5tdhr mit seiner Lieblingsscha-

() Der Ausschuss wird in Leckerlis fiir

22 Sorten sind standig im Dauersorti-

ment. Der Kakao kommt zu einem win-
~ zigen Teil aus der eigenen fairen Bio-

Plantage in Nicaragua.

Foto: Werk

Schokoladenfabrik aussehen.

kolade.

Haustlere eingearbeitet. Ein Firmen-
chef fiitterte das Wild in seinem
Jagdrevier damit.

0 Quadratisch ist auch beim Verpa-

cken praktisch und gut.

Alle Fotos: haas

tet es. Die Masse wird dann mit Zu-
taten je nach Sorte- vermischt,
kommt in Formen und wird 20 Mi-
nuten gekiihlt. Da die Schokolade
schlanker wird, fallt sie von selbst
aus den Formen, wenn sie umge-
dreht werden.
~ Geht mal ctwas schief,
istdies fur dieKatz. Ver-
hunzte Tafeln wer-
den in Haustier-
Leckerlis  einge-
arbeitet.

Ja, und der Streit
mit der deutschen
Stiftung Waren-
test ist auch bei-

gelegt. Es ging

darum, ob Ritter

kimstliches
Nussaroma
verwendet.

Alles natiirli-
che Aromen, be-
teuert das Un-
ternehmen. Die

Stiftung =~ Wa-
rentest  hat
nun auch nichts
mehr dagegen.
Aber im
Grunde ist wichtig,
dass
aus Kakao, Zu-
cker und Molke-
pulver besteht,
‘und das grob je
zu einem Drit-
tel. Das macht
je nach Sorte
520 bis 600 Ka-
lorien je 100
Gramm, = wird
uns versichert.

Quadratisch,

praktisch =
und von hohem

Nahrwert eben,

Schokolade

'Schokolade
steht auf kei-

nem Einkaufs-
zettel und wird
doch gekauft.”

1 Wolfgang Stohr, Chef von Ritter
Sport Austria. Jeder Osterreicher isst
im Schnitt zehn Kilo Tafel-Schokaola-

. de pro Jahr, Ritter ist Nummer drei

nach Milka und Lindt.

1 DIE RITTER-STORY

Alle Ritter-Chefs heiRien seit
drei Generationen Alfred. Nur
die derzeit vierte mit flinf Kin-
dern macht eine Ausnahme.
Alfred E. Ritter griindete 1912
die Schokoladeproduktion. Al-
fred O. Ritter ist die zweite Ge-
neration. Clara Ritter ,erfand”
1932 die quadratische Tafel,
die gut in eine Jackentasche
passt. Alfred T. Ritter fiihrt das
Unternehmen mit derzeit 1000
Mitarbeitern und 380 Millionen
Euro Umsatz. Seine Schwester
Marli Hoppe-Ritter bestlickt
das Museum Ritter (am Firmen-
sitz in Waldenbuch) mit ihrer
Kunstsammlung, die aus aus-
schiieBlich quadratischen, bun-
ten Werken besteht. Ritter ex-
portiert in 100 Lander und pro-
duziert nur Markenware.
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SUSSE VERFUHRUNG

Land & Leute

»,Vegane Schokolade liegt im Trend*

LINZ. Christine Jungreithmayer
kann man als Schokoladeexper-
tin bezeichnen. Schliefllich fithrt
sie das Schokoladenparadies auf

der Linzer LandstraBe schon in .

dritter Generation. :

Von ANDREAS HAMEDINGER

Tips: Fast jeder isst gerne Scho-
kolade. Doch wie geniefst man
diese richtig?

Christine Jungreithmayer:
Man sollte sie langsam im Mund
zergehen lassen, also eigentlich
nicht beien. Nur dann konnen
sich die Aromen richtig entfal-
ten.

Tips: Sie haben iiber 350 ver-
schiedene Sorten im Angebot.
Warum braucht man eine der-
artige Vielfalt?

Jungreithmayer: Schokola-
de bietet so viele verschiedene
Moglichkeiten. Da gibt es na-
tiirlich die klassischen Sorten —
wie Milch oder Nussschokolade
— aber auch extreme Sorten. Ich
denke da an Spezialititen, die
mit Speck-, Rosendl- oder sogar
Fischgeschmack erhiltlich sind.

Im Herbst beginnt wieder
_ die Hochsaison fir alle
Schokoladeliebhaber.

CHRISTINE JUNGREITHMAYER

Tips: Kommen aufergewohn-
liche Kreationen bei den Konsu-
menten wirklich an?

Jungreithmayer: Ja, besonders
das jlingere Publikum schitzt die
Abwechslung.

Tips: Gibt es beim Kaufver-

halten Unterschiede zwischen
Mann und Frau?

Jungreithmayer: Frauen grei-

- fen eher zu Fruchtschokoladen,

zu Nougat oder Veilchenschoko-
lade. Ménner bevorzugen in der
Regel die dunklen Sorten oder
die mit einem Hauch Alkohol.

Tips: Hat sich das Kaufverhal-

ten in den letzten Jahren ver-
dndert?

Jungreithmayer: Die Schoko-
ladegenieBer legen schon seit
einiger Zeit Wert auf Fair-Trade-
Erzeugnisse und Bio-Schoko-
lade. Und zurzeit liegt auch
vegane Schokolade im "Trend.

Daneben gibt es auch eine ver-

mehrte Nachfrage nach laktose-
freien Erzeugnissen. &

Christine Jungreithmayer mit ihren
Enkelinnen Valerie und Helene Foto:AH
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Wirtschaft "

Umsatzriickgang
bei Manner wegen
Flaute im Export

WIEN. Einen Umsatzriickgang von
sechs Prozent auf 128,1 Millionen
Euro musste der Waffelkonzern
Manner in den ersten neun Mona-
ten des Jahres hinnehmen. Wih-
rend das Osterreich-Geschéift um
1,1 Prozent zuriickging, brach der
Exportum 9,2 Prozent auf 76,1 Mil-
lionen Euro ein. Geopolitische Ver-
anderungen seien die Griinde fiir
den Exportriickgang, teilte das Un-
ternehmen gestern, Freitag, mit.

Das Ausmal des Schadens
durch den teilweisen Einsturz ei-
nes Produktionsgebéudes in Wien
sei noch nicht abschéatzbar. Der
Fortbestand des Unternehmens sei
aber nicht gefdhrdet, auch wenn
der Einsturz die Zahlen fiir das Ge-
samtjahr belasten wiirde.

Die Manner-Fabrik in Perg, die
2016 geschlossen werden sollte,
konnte durch den Einsturz in Wien
langer als geplant bestehen blei-
ben. Am Plan, die gesamte Produk-
tion nach Wien zu verlagern, ande-
re sich aber nichts.
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Manner will am Standort Perg Extraschichten fahren

Waffelkonzern muss wegen Einsturzes in Wiener Werk ausWeichen — Gestern Betriebsversammlung in Perg

Von Al der Zens

'Gestem, Dienstag, gab es in Perg

~eine Betriebsversammlung. Die Ge-

PERG/WIEN. Der borsennotierte Stt-
warenerzeuger Manner will Extra-
schichten in seinem Werk in Perg
fahren. Eine der vier Anlagen solle
einen Monat durchlaufen, sagt Ga-
briele Liebl, Sprecherin des Wiener
Unternehmens. Fir dieses Modell
brauche man 20 der 60
in Perg beschéftigten -
Mitarbeiter. . e
Grund dafr ist
der Teileinsturz ei-
nes Produktionsge-
baudes in Wien-Her-
nals vor gut drei Wo-
chen. Zwar wird dort
teilweise wieder pro-
duziert, trotzdem
- braucht es die Um-
stellung auf Vier-
Schicht-Betrieb am
Miihlviertler Standort,
um die Auftragseingan-
ge in den néachsten Wo-
chen zu bewéltigen.

schaftsfuhrung présentierte die mit
Betriebsrat und Gewerkschaft aus-
gehandelte Vereinbarung. Dem-
nach sollen die Mitarbeiter abwech-
selnd zwei Tage zwolf Stunden ar-
beiten, zwei Tage frei haben und
zwei Néchte zwolf Stunden arbei-

ten. Dafiir gibt es alle Zulagen laut
Kollektivvertrag und eine Einmal-
zahlung. Mitarbeiter miissen laut

Gesetz Einzelvereinbarungen un-

terschreiben, der Arbeitsmediziner
muss zustimmen. Von einem ,,gu-
ten Kompromiss“ spricht Walter
Schopf, Landessekretar der Produk-
tionsgewerkschaft (Pro-Ge).

Der Ball liege
nunbei den Mit-
arbeitern, sagt

Roland Au-

bock, Pro-Ge-

Sekretar fiir

das Miihlvier-
tel: ,Es ist ein
freiwilliges

Angebot des

Unterneh-

mens, ke:i.ner

gen.“ Bis mor-
gen sollen sich die

Manner-Mitarbeiter: bis
morgen Entscheidung

‘ wird gezwun-.

Beschaftigten iiberlegen, ob sie das
Modell annehmen. Dann konnte es
néchste Woche starten. Uber einen
Plan B, falls nicht genug Mitarbeiter
zustimmen, will Manner-Spreche-
rin Liebl nicht reden.

Im Februar soll es wieder Extra-
schichten geben. Das hat laut Liebl
aber nichts mit dem Ungliick zu tun.

SchlieBung konnte sich verzogern

Wie berichtet, plant der Waffelkon-
zern die SchlieRung des Werks in
Perg, was den Mitarbeitern sauer
aufstoRt. Dem Vernehmen nach soll
esnun aber Anfang ndchsten Jahres
Verhandlungen iiber eine Verlénge-
rung der Produktion im Miihlviertel

‘geben - eventuell bis Ende 2016.

Derzeit gilt der 29. Februar 2016 als
SchlieRungstag. Liebl sagt lediglich,
dass sich an der Strategie (Produk-
tion nur noch in Wien und Wolkers-
dorf) nichts &ndere. Laut Schopf
gibt es einen guten Sozialplan, der
neu verhandelt werden miusste,
sollte spéter zugesperrt werden.
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Osterreichs beliebtester Schaumkuss feiert 80. Geburtstag

Blick hinter die Kulissen der
Schwedenbomben-Produliion

Der siifle Duft, der einem beim Betreten des Hauses
am Wiener Rennweg in die Nase steigt, ldsst Kind-
heitserinnerungen wach werden. Hier werden die be-
liebten Niemetz-Schwedenbomben erzeugt. Seit nun-
mehr 80 Jahren erfreuen die Schaumkiisse mit der
zarten Schokohiille heimische Naschkatzen.

Die Produktion lduft auf
Hochtouren. Pro Tag ver-
lassen im Schnitt 400.000
Schwedenbomben das For-
derband. Sie zdhlen zu den

_ VON MARTINA MUNZER

Top 3 der beliebtesten ty-. |

pisch Osterreichischen Sii-
Bigkeiten. Platz 1 halten die
Mannerschnitten. Fiir
Liebhaber der 70 Kalorien
leichten Bomben ist nun
Genuss ohne schlechtes Ge-
wissen angesagt.

,Die Schwedenbomben
feiern ihr 80-Jahre-Mar-
kenjubildum, und das Fair-
trade-Kakao-Siegel ist ein
tolles Geburtstagsgeschenk

fiir-alle Fans*, erklédrt Ger-

hard Schaller, Geschifts-
fiihrer der Heidi Chocolat
AG Niemetz Schweden-
bomben. ,,Damit Bauernfa-
milien aus Entwicklungs-
landern ein Weg aus der Ar-
mut ermoglicht wird*, er-
génzt Fairtrade-Chef Hart-
wig Kirner.

Immerhin werden jihr-

lich 400 Tonnen Schoko-
glasur verarbeitet. Die Ret-
tungsaktion im Vorjahr hat
eingeschlagen. Ganz iiber
den Berg ist man trotzdem
noch nicht. Doch die Zei-

chen stiinden positiv. Fiir
2015 stehen weitere Neue-
rungen auf dem Plan. Sowird
die Produktion nach Wiener
Neudorf verlegt. Am alten
Standort am Rennweg ist'ein
Wohnprojekt geplant. Am
neuen Standort an der Tries-
ter Straf3e ist unter anderem
eine Schwedenbomben-Er-
lebniswelt vorgesehen. Die
gewohnte Konditorqualitit
soll beibehalten werden.

60 Mitarbeiter sind am
Rennweg beschiftigt. Vie-
le Produktionsschritte er-
folgen noch handisch.

Gerhard Schaller von Heidi Chocolat AG & Niemetz (Ii.) und
Fairtrade-ChefHartwig Kirner hoffen aufein Bombengeschift.

Fotos: Peter Tomschi



