JA — IN DER SCHWEIZ!

Wie wir cben erfahren, hat der XKanton
Ziirich im abgelaufenen Jahre den Habicht
und damit den letzten der Raubvogelarten
dieses Kantons unter gesetzlichen Schutz ge-
stelle und als nicht jagdbar erklirt. Damit
sind im Kanton Ziirich simtliche Greifvogel-
arten voll geschiitzt! Hiezu schreibt der
»Ziiricher Kantonalverband fiir Vogelschutz®
in der Zeitschrift ,Die Végel der Heimat®
folgendes: ,Ohne gesetzlichen Schutz wire
dieser stolze Vogel schon in absehbarer Zeit
bet uns verschwunden. Nur zu oft verbindet
sich mit der Bezeichnung ,Raubvogel der Be-
griff von ,Schidling’. Aber wie alles in der
Natur haben auch die Raubvégel ihre Auf-
gabe und ihre Daseinsberechtigung. Fiir die
Nahrungsaufnahme sind sie zum Greifen
ithrer Beute ausgeriistet und sollten daher cher
als Greifvigel bezeichnet werden. Zu diesen
zihlen vor allem Habicht, Sperber, Miuse-
bussard, Turmfalke und die verschiedenen
Eulenarten. Der Habicht sucht sich seine Beute
vorwiegend unter den Krihen, Elstern und
Hihern. Seine weitgehende Dezimierung hat
zu ecinem starken Uberhandnehmen dieser
letzten Arten gefiihrt, die wohl auf ihre
Weise niitzlich, aber in iibermifliger Zahl vor-
handen, verheerenden Schaden wunter den
Bruten der kleinen Singvdgel anrichten. Wohl
macht auch der Sperber Jagd auf Kleinvégel,
doch fallen ihm in erster Linie die schwicheren
Exemplare zur Beute. Es entsteht damit eine
natiirliche Auslese, die nur die gesunden und
lebenskriftigen Kleinvégel zur Fortpflanzung
kommen lifit. Je mehr sich aber eine Vogel-
art ausbreitet, um so mehr wird sie unter der
Beute der Greifvigel vertreten sein, so dafi,
wenn letztere in geniigender Zahl vorhanden
sind, viel eher mit einem natiirlichen Ausgleich
gerechnet werden kann.©

Und bei uns in Osterreich? Dariiber ist auf
S. 4 Betriibliches nachzulesen

REKLAMEUNWESEN UND ABWEHR

Du drehst die Friihnachrichten auf. Statt des
Wetters aber horst du eine Bierreklame. Du
gehst auf die Strafle, bemiihst dich, die schrei-
enden Reihenplakate nicht zu beachten, schaust

zum Himmel auf — und erblickst ein Luft-
schiff mit dem Namen einer Schnapsfabrik.
Drei  Flugzeuge ziechen Buchstabenschweife

hinter sich her, die du weder entziffern kannst
noch willst.

Mit Recht drgerst du dich iiber solche und
andere Zudringlichkeiten und nimmst dir vor,
diese Artikel nicht zu kaufen.

Was aber geht an riicksichtsloser
schreierel in anderen Lindern vor?

In USA miissen sich die Fahrgiste der &ffent-
lichen Verkehrsmittel pausenlos Reklame-
gegrohle aus Lautsprechern anhéren. Der Fah-
rer darf das Zeug nicht abdrehen. Wie kom-
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men- die "Leute 'dazu, sich so anplirren zu
lassen? Bisher sind 21 Grofistidte mit dieser
Larmplage — zusitzlich zu der des Straflen-
lirms — schon verseucht, ,erfafit“ sollen alle
anderen werden. 15—20 Millionen Staats-
biirger werden solcherart tiglich geplagt.
Natiirlich wehren sie sich dagegen. Universi-
titen weisen auf die Lirmgefahr hin und
darauf, dafl solche Vergewaltigungen ,den
Buchstaben und den Geist der Gesetze ver-
letzen“. Alles vergeblich. Heilig ist nicht das
Leben der Biirger, sondern der Satz ,,Geschift
ist Geschift“

Da von USA schon einiges Fragwiirdiges zu
uns gekommen ist — Gangsterfilme, Schund-
literatur in Bilderfolgen, Rotbemalung der
Lippen, der Hand- und TFufinigel, alkaloid-
haltige ,Erfrischungsgetrinke, die zur Cocain-
sucht fithren u. a. m. — kénnen wir damit
rechnen, dafl auch bei uns die Skrupellosen
an solche Werbung denken. Ansitze dazu gibt
es ja schon. .

Aber Europa wehrt sich dagegen.

In Paris gibt es keine Flugzeugreklame.

In Westdeutschland gibt es eine ,Arbeits-
gemeinschaft gegen die Auswiichse der Auflen-
reklame®, Hilchenbach, Westfalen. In ihrem
Nachrichtenblatt — Nachdruck gestattet und
erwiinscht! — bringt sie Beispiele des Schlech-
ten und dessen Abwehr. In der uns vorlie-
genden Ausgabe, Okt.-Dez. 1957, wird darauf
hingewiesen, dafl die Reklame fiir Schnaps
und andere Alcoholica ungeheure Fortschritte
macht. Namen von Firmen, die mit riesigen
Schildern neben den Straflen, mit grellfarbigen
Neonlichtern ber den Hiusern der Klein-
stidte, mit Plakaten, die ganze Scheunen-
winde bedecken, brutal auf die Sehnerven
hindreschen, werden angefiihrt. Aber man be-
richtet auch, wie Gemeinden und Landkreis-
behdrden die Entfernung solcher Auswiichse
der Reklame veranlassen.

Wir fragen uns: Wiirde der ONB, wenn er
hier einmal eingreifen miiffite, mit der Hilfe

der Behorden rechnen kénnen?
Blei

Der , Arbeitsgemeinschaft gegen die Auswiichse
der Auflenrcklame® in Hilchenbach/Westfalen
entnehmen wir die nachstehende Ausfiihrung
iiber die Auflenreklame fiir Arzneimittel:
Wiahrend die Apotheken frither im Schau-
fenster wie an den Auflenwandflichen véllig
reklamefrei waren, wippt und schaukelt es
heute fast kirmesmiflig in den Schaufenstern
fiir alle méglichen Zaubermittel. Die meisten
Apotheken tragen auch neben den Tiiren auf
Schildern und Thermometern u. dgl. Reklamen
fiir die meistgefragten Arzneien.

Ahnliches gilt fiir die zahllosen Coca-Cola-,
Libella-, Traubi-, Chabesade-, Almdudler-,
Lixade-Schilder und Schilderchen, die heute
schon jedes Dorfgasthaus verunstalten und
verschandeln!
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