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Vorausgeschickt:

WELCHE ZUKUNFT WUNSCHEN WIR UNS?

Tannengriin und Kerzenschein, Gluckwinsche und
ke: Mit dem Weihnachtsfest setzen wir ein Zeichen
nung und Liebe. Auf der Suche nach Wegen aus den g
wartigen Umwelt-, Wirtschafts- und Sinnkgi
zu den wichtigsten Verbiindeten. WERN

Kinder

genheit und Zeit zur Zuwendung? Erkennen un n wir genug

ihre individuellen Begabungen, ihre herzerfrischende Originalitat?
Natiirlich miissen sich Kinder der Gesellschaft einfiigen - aber welche
wiinschen wir uns und ihnen? Kinder wollen und sollen lernen - aber
was? Wir bedauern zu Recht totalitar regierte Staaten, wo schon die
Jiingsten dazu erzogen werden, sich fanatischen Partei- oder Kir
dogmen unterzuordnen. Bei uns ist zum Gliick die freie Mein
rung moglich, die Demokratie lebt davon. Deshalb brauche
ve, selbstdndig denkende Menschen mit Mut zur Verander

G eben wir Kindern neben materiellen Giite

Denn gerade unsere sogenannte fortschrittliche Indu
schaft hat es dringend ndtig sich zu verandern, um mit den
grundlagen auf unserem Planeten ins Gleichgewicht zu kommen. Wir
miissen lernen, uns der Biosphare anzupassen statt einer hohlund frag-
wiirdig gewordenen Wirtschaftsideologie. Kinder verstehen oft schnel-
ler als manche Erwachsene, dass Zusammenarbeit zielfiihrender ist als
Konkurrenz, Riicksichtnahme mehr erfreut als Macht und Besitz, dass
Geld kein Wert, sondern nur ein Werkzeug ist.

viinschenswerten Zukunft ist die
ur. Nur in Harmonie mit ihr kann
exitat (iberfordert unseren Ver-
le der Achtung und Liebe an.
klich in der Gesellschaft von
enten, die schon ein kleiner
ern ausgiebig Gelegenheit zu
rt zu Spiel, Beobachtung und
rmutigen, ware eine Aufgabe
ern, die ebenso ernst zu neh-

Al iegt nicht in noch mehr L nsumbereit-
0 schaft, sondern in geniigend Freirdume eitsbildung,
hofer regt nach dessen Spiel und Fantasie. Solche von Schule un chmal straf-

bekannten Filmen ,We feed the lich vernachlassigten oder gar unterd gen gilt es
World” und ,Let's Make Money” bewusst zu fardern - nicht nur zur Weihn

zur Diskussion Uber Ziele und

Praxis von Bildung an. Text: DI Werner Gamerith, Autor und Naturgartenexperte,

gamerithwerner@gmail.com
Foto: Anne Garti-pixelio.de
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» Wir sollten der Erde nicht mehr abverlangen. Wir sollten das, was die Erde

E'BLUE ECONOMY® / 4

e Blue Economy® ist ein Konzep{, das die
Okosysteme der Erde schiitzen und gleich—
zeitig Arbeitsplatze schaffen soll. Es geht
auf den Unternehmer und Designer Gunter
Pauli zurlck. -

Die Vision der Blue Economy® is’:{éBefriedigun g
der Grundbediirfnisse aller Mensc en mit dem, was
wir haben. Sie steht fiir einen neuen Weg de
Geschéaftsgestaltung: Durch Nutzung de
ren Ressourcen in Kaskadensystemen wi

o eines Produkts zum Ausgangsmaterial fiir ne
Cashflow. Auf diese Weise werden Arbeitsplé
geschaffen, Sozialkapital aufgebaut und das E
kommen steigt - dabei wird die Umwelt, die un
Lebensgrundlage bildet, nicht weiter ausgebeute:

.
und verseucht. So kénnen wir uns entwickeln, von

~einer Wirtschaft, in der Gutes teuer und Schlechtes
billig ist, hin zu einem System, in dem das Gute und
Innovative erschwinglich ist.

Der Belgier Gunter Pauli griindete vor 20 Jahren die
ZERI Foundation (Zero Emissions Research & Initiati-
ves], um Geschaftsmodelle zu entwickeln, die eine
positive Rendite bieten und die sowohl ¢

sozial als auch monetar attraktiv sind.

NTSTEHUNG DES BEGRIFFS.~

rstmals verwendet wurde der Begriff i
er Pauli 2010 veréffentlichen Buc
omy”“. Darin fasst er seine 16 re For-
ungsarbeit innerhalb'des ZERI zusa}n' n, einem
obalen Netzwerk kreativ Kopfe die nach Ldsun-
gen fiir die Herausforderungen dieser Welt suchen.
Grundlage dafiir war das Projekt ,Nature's 100 Best”,
das ZERI gemeinsam mit Janine Benyus und dem Bio-
mimicry Institute durchgefiihrt hatte. Vorgestellt
werden 100 Innovationen fiir die Themengebiete
Wasser, Energle! Bauwesen und Erndhrung. Davon
ausgehend stellt Pauli das Konzept auch in den
Biichern ,Neues Wachstum und ,Zen and the Art of
Blue” ausfiihrlicher vor.

dem von
he Blue

an man auf der Seite www.blueecono-
ihren spannenden Details nachlesen.
uesten beschaftigen sich mit den The-
nmotoren, eine Idee die funktioniert” (Nr.
ine'Zukunft fiir den Buchweizen im Himalaya®
98], ,Die neue Generation der urbanen Landwirt-
schaft” (Nr. 97) oder ,Die Magie des Chilis” (Nr. 96).
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1:

ologisch, m

uns gibt, besser nutzen.“ Gunter Pauli in seinem Buch: The Blue Economy

’ Blue Economy

-lﬂ ahre, 100 Innovationen, 100 Mil-
E lionen Jobs

J"he Blue Economy fUhrt den Leser Uber
+" das Offensichtliche hinaus und will den
; Unternehmer in jedem von uns wecken.
: Eserkundet innovative Anwendungen,
: die auf fundierten wissenschaftlichen
: Erkenntnissen basieren und sich mehr-
: fachim Alltag bewahrt haben. Weltweit
konnen engagierte Unternehmer aus
der Basis der Gesellschaft ihre Einnah-
men dank wettbewerbsfahiger
haftsmodelle auf der Grundlage

Prof. Gunter Pauli, Konver-

'fert:??e Dieses Buch wird unzahlige genta Publishing, 351 Sei-

mutigen, Blue-Economy-
delle umzusetzen und so

Die Prinzipien basieren vor allem auf den Funkti-
onsgesetzen von natiirlichen Okosystemen. Sie bil-
den die Grundlage fiir das Blue Economy-Konzept,
das Emissionen und Abfélle als fehlgeleitete Res-
sourcen versteht. Lokal verfiigbare, regenerierbare
Ressourcen sollen {iber Innovationen und unterneh-
fsche Initiativen so effektiv wie maglich genutzt

e i bildet der Abfall des einen Produkts
] s Ausgangsmaterial fiir ein neues
e Beispiele:

“ durch ,Nichts” - hinterfrage bei
3, ob sie wirklich notwendig fiir die

. aterie und Energie werden in natiir-

lichen Systemen immer weiterverwendet - Abfélle

gibt es nicht. Jedes Nebenprodukt ist Ausgangsstoff

fiir ein neues Produkt.

% Die Natur hat sich von wenigen Spezies hin zu

einer reichen Artenvielfalt entwickelt. Reichtum

heiBt Vielfalt. Industrielle Normierung ist das

Gegenteil.

* Die Natur bietet Raum fiir Unternehmer, die mehr
: . Die Natur steht im Gegensatz

Gri = isse ein mit dem, was du
hast, entwickle Innc at tionen, inspiriert durch die
sche .';' altigen Nutzen ebenso wie
ziales Kapital, biete mehr aus
weniger.

Quellen: www.blueeconomy.de | www.theblueecono-
my.org | www.zeri.org | www.gunterpauli.com | de.wiki-
pedia.org

Zusammensiellung: Ingrid Hagenstein

ten, ISBN 978 3942276 95 :
5, EUR 24,95
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